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Sosyal Medyada Zirveye Cikmak lcin:
SMUP'tan Kritik 5 Strateji!
Meta neden surekli Ozel Réportaj

guncelleniyor Prof.Dr. Hilal Ozen
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Freelance Calismanin incelikleri:

Sosyal Medya Uzmanligi Teklif Hesaplama Sosyal Medya Uzmani Olarak
Cetveli Kullanimi ve Ornek Uygulama Basariya Giden Yol

Kése Yazisi Kose Yazisi Kése Yazisi

DIYAR SALMAN CUMHUR KUCUKKAHRVECI EKIN YAGMUR UYGUR SAHINTURK
Dijital Pazarlamanin Zaman lgindeki Sosyal Medyanin Satis Dijital Dinyada Turkiye'nin 2023
Evrimi: Gegmigten Bugune Bir Bakis Stratejilerindeki Onemi Yolculugu: Yenilikler, Trendler
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A60° Yazilim & Reklam Ajanyi

Hizmetlerimiz

CRM Sistemleri
Sosyal Medya ve Reklam Yonetimi
Web Tasarim & Yazilim
Google Ads
Mobil Uygulama
Kurumsal Kimlik
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selfweller

Kendine Yardimin En Akilh Hali

Ruh Saglgi Profesyonelleri tarafindan hazirlanan,
Yapay Zeka Destekli “Self Terapi” uygulamasiyla tanis !

SELF TERAPI ICERIKLERI

© Duygusal Yemeyi Durdurma @ Kayip ve Yas Sireci © lg Yerinde Duygusal Zeka

@ Sigaraigme Davranigini Durdurma & Alkol ve Madde Kullanimini Durdurma @ lg Yerinde Stresle Bag Gikma

© Kumar Davranigini Durdurma @ Kronik Agnlarla Bag Etme @ Gocuklarda Dikkat Eksikligi

© lligki Problemleri @ Panik Atakla Bag Etme @ Internet Agin Kullanimi Durdurma
© Kaygi Bozukluklan © Takintilarla Bag Etme @ Sinav Kaygisiyla Bag Etme

© Depresif Duygularla Bag Etme @ Travmalaria Bag Etme @ Ergenlerde Sosyal Fobiyle Bag Etme

@ Panik Atakla Bag Etme @ Yeme Bozukluklariile Baga Gikma

Mingifuiness Exkinlikior
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Deygusal Yemey Sigars lgme
Durcurma Darerangirs Durd.

1.Seans

PROGRAMIN TANITILMAS)

Ebaveyn Olmak

Self Terapini Sorulari Self Terapini Etkinliklerini Ucretsiz iceriklere
sec. cevapla. dinle. uygula. eris.

Selfweller uygulamasi igerisindeki uzmanlar tarafindan hazirlanan protokoller, calisanlarin Ruh Saghgina
anlamli ve kalici bir sekilde katki saglayacak niteliktedir.

Kurum iginde ¢aliganlara yonelik herhangi bir Ruh Saghdg: destedi saglanmiyorsa; Self Terapi Protokolleri
“Koruyucu ve Onleyici Ruh Saglig Midahalesi” olarak kullanilabilir.




HAYAT PAYLASTIKGA GUZELDIR...
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3PR REKLAM MEDYA YAPIM
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Digital
Marketing
Pr Agen cy SOSYAL MEDYA

. Marka Takibi
3PR Reklam Ajansi Dijital Pazarlama ve . Kurumsal imaj

[BAL TADINDA SOSYAL MEDYA PAKETLER|:|

Pr Reklam Hizmetleri Konusunda Siz - Seo Optimizasyon

DeQerli Musterilerinin Hizmetindedir. . Sosyal Medya icerik Uretimi

- Sosyal Medya Musteri Yonetimi
E-Ticaret Misteri Yonetimi
Sosyal Medya Egitimleri

. Kurumsal iletisim Egitimi

Tecrubeli Sosyal Medya Uzmanlari

Ile Markanizi Yénetiyor.

L]

3PR Ekibi Olarak Kurumsal
lletisim Egitimlerimiz Ile

Markaniza Cézum Ortagi HiZMETLERiMiZ

Oluyoruz.

Logo Tasarimi

Kurumsal Kimlik Tasal:lml
Marka Tescil & Patent Islemleri

Kurumsal Web Sitesi

- Online Alsveris Sitesi

. Grafik Tasarim Hizmetleri

. Sosyal Medya Yonetimi

. Seo Optimizasyon

- Danismanlik & Egitim

-

Markasini Gelistirmek isteyen Firmalara Ozel Egitimlerimiz ile Destek
Veriyoruz.Marka Analizlerini Birlikte Yapiyor, Egitimlerimiz ile
Firmalan Hizmetlerimiz Konusunda Bilgilendiriyoruz...

Whatsapp
+90.530 246 0512

3pr.com.tr

7o Kurumsal Web Sitesi 7/24
¥ www.3pr.com.tr DESTEK




BULTENI YAYINA HAZIRLAYAN

SMUP izmir Ekibinden

irfan Sepetci ve dizgiyi yapan
Gokge Cigek Palabiyikoglu'na
sonsuz tesekkur ederiz.

BULTENE METiN DANISMANLIGI YAPAN
Digital Cowboys Kurucu Baskani
Ekin Yagmur Uygur'a tesekkurler.



Saglik ile
ilgili
illcsosyal
medya
platformu




2. Sayi
Mart 2023

Yayin Tard
Topluluk icin Hazirlanmis Dijital Yayin

Sahibi
Sosyal Medya Uzmanlari Platformu

imtiyaz Sahibi
Cumhur Kuglkkahveci

Genel Yayin Yonetmeni
Irfan Sepetci

Dizgi ve Tasarm
Gokege Cigek Palabiyikoglu

Yayin Danismani
Ekin Yagmur Uygur Sahintirk

Roportajlar
SMUP Yurutme Kurulu

Tasarim ve Uygulama
SMUP Destek Ekibi

Kapak Tasarim
Cumbhur Kugukkahveci

Dijital Uygulama

SMUP Destek Ekibi
igerik Gelistirme
SMUP Yurutme Kurulu

BU BULTEN
Reklam isleri
Onder Nigar WWWw.smup.com.tr
Genis Ekran A.S. /izmir adresinde yayinlanmaktadir

Sosyal Medya Uzmanlar Platformu tarafindan T.C. yasalanna uygun olarak
yayimlanmaktadir. SMUP Bulten'in isim ve yayin hakki Sosyal Medya Uzmanlar
Platformu’na aittir. SMUP Bllten'de yayimlanan yazi, fotodraf, karikatur ve
illustrasyonlarnn her hakkl saklidir. Kaynak gésteriimeden kullanilamaz. imzali
yazilardaki goérugler yazarina aittir.




Markalari bulusturan yapay zeka
tabanli yeni nesil
internet platformu!

www.)}'e pl com
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Dunya Capinda Ticaret Firsatlan
ile

Alibaba.com, Turkiye'deki isletmelerin
uluslararasi arenada blytumesine yardima olan
dunyanin en buylk B2B e-ticaret platformudur.
Sirketinizi uluslararas| pazarlara tasiyarak,

dinya capinda milyonlarca aliciya erisim
saglayin.

ALIBABA.COM'U
SECMELISINiz?

360 gun 24 saat acik
uluslararasi ticaret fuari

Ek firma reklami

Ek site grafigi ile mUsterilerle
dogrudan iletisim

200 ulkeye ayni anda ulagim

Komisyonsuz ihracat

Q. +90-553 -454 -52 -14

ILE
NELER YAPABILIRSIN?

*Aktif alicilar her giin 300.000'den fazla alim talebi
gonderiyor.

*Dinya capinda 23.9 trilyon dolar deferindeki B2B e-ticaret

pazarina girin.

*Alibaba.com, saticlar igin 7/24 agik uluslararasi bir ticaret

fuaridir.

*Dijital bir vitrin olusturun, kodlama becerisi gerektirmez.
*Urinlerinizi resimler, videolar, sertifikasyonlar ve en iyi
satis noktalari ile sergileyin.

*Toplu yikleme isleviyle tiim katalogunuzu hizlica
yukleyin.

*Akillh pazarlama araclariyla gercek alicilarinmizi bulun.

*Misterilerle etkilesimde bulunun ve iliskiler kurun,
*Cevrimici ticaret fuarlari ve canl yayin etkinlikleri ile
Urdnlerinizi tamitin.

*Erken davranarak Teklif Talebi génderen ve sizin gibi
urunler arayan ahcilan bulun.

4 info@digitalcowboys.com.tr 9 onur Mahallesi Limon Sk. No: 1/ 73

Balgova izmir
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Sosyal medya, gunumuzun en etkili iletisim
aracglarindan biri haline geldi ve bu platformilar,
influencer olarak bilinen kisilerin populerliklerini artirarak
genis kitlelere ulasmalarnni saglyor. Ancak, influencer
olmak kolay bir yolculuk dedil. Bu makalede, bir sosyal
medya uzmani ile influencer olma yolunda adim atan
bir kisinin hikayesini ve bu surecte karsilasilabilecek
zorluklari, ¢o6zum yollarini ve her iki tarafin isbirlidi
dinamiklerini ele alacagiz.

-




Sosyal Medya Uzmani ile Influencer Olma Macerasi

1- ilk Adimlar ve
Strateji Belirleme

Emre, Elifin yonlendirmesiyle birlikte influencer
olma yolculuguna adim att. ilk olarak,
Emre'nin tutkularini ve ilgi alanlarini
belirleyerek bir strateji olugturuldu. EIif,
Emre'nin guglu yonlerini vurgulayarak onun
ozgun bir kigisel marka olusturmasina
yardimci oldu.

2- igerik Uretimi ve
Planlama

Emre, Elifin tavsiyeleri dogrultusunda igerik
uretimine baslad. Birlikte, Emre'nin hedef
kitlesine hitap edecek ilgi cekici icerikler
planlandi ve olusturuldu. Elif, Emre'ye igerigin
kalitesini artirmak igin surekli geri bildirimler

verdi ve igcerik planlamasinda yardimei oldu.

3- Buyiime ve izleyici
Kitlesi Olusturma

Emre'nin igerigi, Elifin rehberligiyle organik
olarak buyumeye bagladi. ikili, Emre'nin
etkilesimini artirmak igin gesitli stratejiler
gelistirdi ve izleyici kitlesini surekli olarak

etkilesim iginde tutmaya ozen gosterdi.

Geng ve heyecan dolu bir sanat
tutkunu olan Emre, sosyal medyada
kendi izleyici kitlesini olusturarak bir
influencer olma hayaliyle yanip
tutusuyordu, Ancak, bu yolculukta
kendine glivenmekte zorlaniyor ve
nereden baslayacagini bilemiyordu.
Tam bu sirada, karsisina bir sosyal
medya uzmani olan Elif ¢ikti. Elif,
Emre'ye bu yolculukta rehberlik
ederek onun en buyuk destekgisi

olacakt.

4- Marka isbirlikleri
ve Gelir Olanaklari

Emre'nin iceridi, Elif'in rehberligiyle organik
olarak buyiumeye basladi. ikili, Emre'nin
etkilesimini artirmak icin cesitli stratejiler
gelistirdi ve izleyici kitlesini surekli olarak
etkilesim icinde tutmaya ozen gosterdi.

Olumsuz Senaryolar
ve Cozium Yollar

Elbette, influencer olma yolculugunda bazi
zorluklarla karsilasildl. Ancak, Emre ve Elif, bu
zorluklari birlikte agsmayi basardilar.
lletisimlerini guclu tutarak, karsilastiklar
sorunlara hizlh ve etkili gozumler buldular.

Emre'nin influencer olma yolculugu, Elifin
rehberligiyle daha keyifli ve basarili hale
geldi. ikili, birbirlerine destek olarak, Emre'nin
hedeflerine ulagmasini sagladilar. Bu yolculuk,
bir sosyal medya uzmani ile influencer adayi
arasindaki guglu isbirliginin ve dayanigmanin

bir ornegidir.




DIJITAL DUNYADA
SIZINICIN
BURADAYIZ !

Sizinle her adimda yan yana,
her zaman ulasilabilir
ve seffaf bir iletisimle dijital dinyada

sizi en iyi sekilde temsil ediyoruz.

SUNDUGUMUZ HiZMETLER

EMAIL :
info@digitalcowboys.com.tr

Marka Yénetimi: Markanizin dijital dinyada
gugld ve tutarl bir imaja sahip olmasin
desteklemek icin

Dijital Reklam Ydnetimi: Hedef kitlenize
bagarih bir gekilde ulasarak dénigim
oranlarinizi artiran bir ivme yakalamak igin

Sosyal Medya Stratejisi: Etkili ve etkilesimi
artiran markaniza has stratejiler ile
sosyal medyada dne cikmay hedefleyenler igin

icerik Uretimi: Ozgun ve etkileyici igerikler
Uretmek isteyen ve kendinden igerikleri ile
soz ettirmek isteyenler igin

TELEFON :

+90-553 -454 -52 -14

@wearedigitalcowboys

@ www.digitalcowboys.com.tr

Sosyal medya stratejinizi
bir Gst seviyeye tagimak i¢in bize ulagin!

Yaratici icerik Uretimi

Sosyal medyanin kalbi igeriklerdir.
« 1 . Deneyimli igerik yaraticilarimiz, markanizin
= hikayesini anlatan etkileyici ve dzgun icerikler
* uretiyor. Gérsel, metin ve video igeriklerimizle
hedef kitlenizi etkilemeyi hedefliyoruz.

SEO ve SEM Hizmetleri

Arama motorlarinda Gst siralarda yer alarak
I@' organik trafik ve gérandrliganaza artinyoruz.

En glncel SEO ve SEM teknikleriyle,
markanizi hedef kitlenize daha yakin
hale getiriyoruz.
Hedef Kitle Analizi
Basaril bir sosyal medya stratejisiicin
Digital Cowboys olarak, hedef kitlenizin
B[l[] demografik 6zelliklerini, ilgi alanlanni ve
"u

davraniglarini analiz ediyor ve bu bilgileri
stratejimizi sekillendirmek i¢in kullaniyoruz.

ADRES :
Onur Mahallesi Limon Sk. No: 1/73

Balgova Izmir




Sosyal Medyada Zirveye
Cikmak Igin:

b )
SMUP'TAN KRITIK5
STRATEJI!

SMUP'un yillar siren deneyim ve
arastirmalanyla olusturulan,
isletmelerin sosyal medyada zafer
kazanmasini saglayacak S stratejil
Kobilerden sanayicilere, herkes igin
altin degerinde bir rehber.

Sosyal medya dinyasi hizla evriliyor,
isletmelerin basarisinda ise dijital
pazarlama ve sosyal medya
uzmanlarinin roll daha da kritik hale
geliyor. Bu sebeple, binlerce sosyal
medya uzmani ile yapilan deneyimler
ve kapsamh arastirmalar neticesinde,
siz degerli okurlanmiza stratejik bir
oneride bulunmak istiyoruz.

SMUP olarak uzun yillara dayanan
birikimimiz ve sektordeki
deneyimlerimizle, sanayiciler, kobiler
ve klcguk isletmeler igin
olusturdugumuz bes madde ile dijital
dunyada var olmak igin neden
sorusunun cevabini bulmus
olacaksiniz.

Sosyal medya uzmanlariyla yaptigimiz :
gorusmeler, yapilan arastirmalar ve

sektordeki gelismeleri yakindan takip -
etmemiz sonucunda ortaya cikan bu

maddeler, isletmelerin sosyal medya

stratejilerini gl¢lendirmeye yonelik
degerli ipuglari sunuyor.



Sosyal medya uzmanlariyla ¢calismak,

isletmelerin hedef kitlelerine

ulasmasini, marka bilinirligini
artirmasini ve rekabet avantaj elde

etmesini saglayan etkili bir ¢ézUmdur.

Bu baglamda, énerdigimiz bes
madde, 6zellikle sanayi ve hizmet
sektorlerinde faaliyet gosteren
isletmelerin sosyal medya Uzerinden
elde edebilecekleri kazanglari ortaya
koyuyor. Detayl bir analiz ve uzman
gorusleriyle sekillenen bu éneriler, is
dunyasindaki dijital donlisim
sirecinde yol gésterici olacaktir.

Hep birlikte, isletmelerin dijital basari
hikayelerine katkida bulunmak ve sosyal
medya dunyasinda iz birakmak igin bu
onerilerin Isiginda ilerlemeye davet
ediyoruz. SMUP ailesi olarak, isletmelerin
sosyal medya dunyasinda gugli adimlar
atmasini diler, sizlere rehberlik etmekten
buyuk bir memnuniyet duyariz. Neden Bir
Sosyal Medya Uzmani ile Caligmalisiniz?
Sektorlinuze ozel stratejiler kurmak icin
Sosyal medya uzmanlar, sektorinuzu ve is
yaplis biciminizi anlayarak 6zel stratejiler
olustururlar.

Sanayiciler ve hizmet sektorundeki
isletmeler, uzmanlar sayesinde hedef
kitleleri ile 6zgun ve etkili bir iletisim kurmak
igin size yol gosterir, stratejinizi belirlemeniz
icin 6nerilerde bulunur ve planlamaniza
destek olur. Planlamanizi bir takvimle
hayata gecirir ve siz isinize odaklanirken,
sosyal medya hesaplariniz profesyonelce
yonetilir. Kurumsal kimligin gi¢lenmesi ve
dijital dinyadaki varlidinizi géstermek igin
uzmanlar, igletmenizin kurumsal kimligini
dogru bir sekilde yansitan icerikler Ureterek
marka bilinirliginizi artinrlar. KGguk
isletmelerden sanayi sektorindeki
firmalara kadar, her alanda is dunyasinda
varh§inizi dijital dunyaya tasiyarak rekabet
avantajl elde etmenizi saglarlar.

SMUP BURSA



Sosyal
Medyada
Zirveye
Cikmak Igin:

SMUP'tan Kritik

Strateji!

Hedef kitlenize erisimizi saglar ve analiz
rapotlari ile tim verilerinizi gérmenizi
saglayarak yatinmlariniza, is yapis
biciminize ve geleceginize yon verirler.
Diger yandan Sosyal medya uzmanlari,
isletmenizin hedef kitlesine etkili bir sekilde
ulagmanin yani sira, kampanya ve
paylasimlarin performansini analiz ederek
stratejileri optimize ederler. Bu konularin
tamam ile ozellikle sanayiciler igin
pazarlama butgesinin etkin kullanimini
saglamak icin optimize edilmis veriler cok
degerli olur. Kriz yénetimi ve mugteri
iliskilerinizi dizenleyerek bir cok sorundan
uzak durmanizi saglarlar. Ayrica uzmanlar,
olasi kriz durumlarina karsi hazirliklh
olmanizi saglar ve sosyal medya uzerinden
olusabilecek itibar kayiplarini minimize
ederler, musteri sorularina hizh ve etkili bir
sekilde yanit verirler, bu da musteri
memnuniyetinizi artirmak demektir. Glncel
trendlere ayak uydurmaniz size yeniliklerin
kapisini da acacaktir. Sosyal Medya
hesaplarinizin gtincel olmasi ve trendleri
takip eden bir yapi kurulmasi sizi benzersiz
kilacaktir. Sosyal medya uzmanlari, dijital
pazarlama trendlerini yakindan takip eder

ve isletmenizi surekli olarak guncel tutarlar.

Ozellikle teknoloji ve hizmet sektorlerinde
faaliyet gosteren isletmeler, bu sayede
sektordeki gelismeleri kacirmazlar.

SMUP BU




Sosyal Medya Uzmani ile Calistiinizda
Kazanglariniz

Etkin pazarlama ve dénusum kazancinin sizin igin
cok sey ifade ettiginden eminiz. Sanayi
sektorunden hizmet sektorundeki isletmelere kadar
her alanda, uzmanlar sayesinde hedef kitlelerine
daha etkili bir gekilde ulagir ve sosyal medya
trafigini donusume cevirirler. Boylece, isletmenizin
satiglann artirmaniza katki sagladigini ve
gelecedinize ve var olan varliginiza katki
sagladiklarini gozlemleyebilirsiniz.

Stratejik igerik yonetimi sayesinde uzmanilar, tum
icerik stratejinizi belirler ve yuratur. Bu durumda
isletmenizin sosyal medya platformlannda duzenli
ve etkili bir sekilde gorunmesini saglayacak onemili
bir etki ve bu da marka bilinirliginizi artiracaktir.
Hedef kitlenizle guclu badlar kurmaniz size
inanilimaz avantaj saglayacaktir.

Sosyal medya uzmanlar, isletmenizin hedef
kitlesivle duygusal ve guglu baglar kurmaniz igin
isletmenize ozel stratejiler geligtirerek bu baglarnn
size kazang getirmesinin yolunu agacaklardir. Bu
badglar, musteri sadakatinin artmasina ve olumlu
referanslann ¢cogalmasina da ayrica katki
saglayacaktir. Rekabet avantaji elde etmek en
buyuk kazanclarinizdan bir digeri olacaktir.

Kuguk igletmelerden, sanayicilere kadar tum ig
dunyasi, sosyal medya uzmanlar sayesinde
rekabet avantaji elde eder. Dogru stratejilerle one
clkan igletmeler, sektorde lider konumuna
yukselirler. Bunu bir sosyal medya uzmaninin
kuracad strateji ile rahatlkla saglayabilirsiniz.
Daha etkili zaman ve butce yonetimi
yapabileceksiniz.

Sosydl Medya Uzmanlari, reklam butgenizi en etkili

sekilde kullanmaniz igin strateji belirler, bir
planlama yapar ve pazarlama stratejinizi optimize
eder. Bu durum ayni zamanda isletmenizin maliyet
etkinligini artiracaktir. Siz isinize odaklanirken
sosyal medya varliklanniz sizin adiniza, isletmeniz
icin gerekli tum etkiyi yaratmaya siz uyurken bile

devam edecektir.
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TFF 2.Lig'de Kirmizi ve Beyaz Grup olmak lzere toplam

38 kulibin yer aldigl, moderatérligini Nurgil Cetak'in yaptig,
Gékalp Metin ve Erhan Kuskapan'in yorumlari ile yer aldig
'2.Lig Futbol Dosyasi” programi; haftanin maglari,

puan durumlari, mag¢ degerlendirmeleri, kuliip baskanlari,
teknik direktorler, spor yazarlari ile canli baglantilar,

haftanin takimi, haftanin teknik direktéri, haftanin onbirleri,
gol kralligi, bir sonraki haftanin macglari, analizi,
beklentileri ve tahminleri islenmektedir.

OlCIC)

WhatsApp Hattu:
0536 61410 64

Nurgil Cetak
Erhan Kuskapan

HER CARSAMBA 22.00.-24.00.-CANLI YAYIN



KOSE YAZISI

Cumhur Kacukkahveci

E-Ihracat Uzman
Mart 2024

SOSYAL MEDYANIN SATIS STRATEJILERINDEKI ONEMI

Gunumuzde igletmeler igin sosyal medyanin satis
stratejilerindeki kilit rolu goz ardi edilemez. 2024 yil
sonuna kadar S milyar kullaniciya ulagsmasi beklenen
sosyal aglar, dunya nufusunun yaklasik %59,4'Unu
kucaklayarak isletmelere genis erisim imkani sunuyor.
Bu devasa kullanici kitlesi, potansiyel

musterilere ulagma ve etkilesim kurma konusunda
blyuk bir firsat olusturuyor.

Sosyal medya platformlanni kullanan genis bir kitle,
isletmelerin hedef kitlesine ulasabilecedi anlamina
gelir. Bu durum, sosyal medyanin igletmeler igin hedef
kitlelerine ulagsmak ve etkilesimde bulunmak adina
onemli bir kanal haline gelmesine neden olur.

Ayrica, sosyal medyanin yukselmesi tuketici
davranislarinda onemli dedisikliklere yol agti. insanlar
artik yeni urtn ve hizmetleri kesfetmek ve satin alma
karar oncesinde marka aragtirmasi yapmak igin
sosyal medyaya yoneliyor. Bu degisim, yeni
pazarlama stratejilerinin ertaya cikmasina neden
oldu.

Isletmeler, sosyal medya platformlarn araciligiyla
marka bilinirligi olugturmaya, Urun ve hizmetlerini
kuresel bir kitleye daha hizll ve olgulebilir yontemlerle
tanitmaya bagladilar. Sosyal medya, potansiyel
musterilerle etkilesim kurmak, iliskiler kurmak ve
degerli igerikler sunmak icin essiz bir firsat olarak
rugstunu ispat etti diyebiliriz.

Ayrica, isletmelere musterilerle gercek zamanl
iletisim kurma ve kisisellestirme imkan taniyor Sosyal
Medya. Ote yandan Sosyal medya surekli geligirken,
isletmelerin hedef kitleleriyle etkili bir sekilde
etkilesimde bulunabilmeleri igin en son trendleri ve
ozellikleri takip etmeleri demek oluyor. isletmeler,
sosyal medya platformlarni kullanarak erisim
alanlarini genisletiyor, potansiyel musterilerle daha
detayl ve daha fazla badlanti kurabiliyor ve marka
sadakati olusturabiliyor. 2024 Mart ayinda net olarak
artik sunu soyleyebiliriz; "artan sosyal medya
kullanici sayisiyla birlikte, sosyal medyanin igsletmeler
igin vazgegilmez bir iletigim kanall” oldugunu
soyleyebiliriz.

SOSYAL SATISIN GUCU

Sosyal satig, isletmelerin tanitim yapma, genisleme,
marka bilinirligini artirma ve yeni musterilere ulasma
amacini tagiyan gugla bir stratejidir. Bu yaklasim,
hedef kitlenizle uyumlu potansiyel alicilar belirleyip
onlarn musterilere donusturmeyi hedefler.

isletmeler, sosyal medya platformlarinin sundugu
cesitli ozellikleri kullanarak satislarnn ve gelirlerini
artinyor ve dusuk maliyetlerle daha yiksek kazang
elde edebiliyorlar.

Sosyal medya platformlar, 6zel reklam kampanyalari
ve e-ticaret ozellikleriyle Grunleri dogrudan tanitma
ve satma imkani sunarken, online magazalar ile
sosyal medya arasindaki sinirlar giderek
belirsizlesmektedir.

Sosyal satisin basarili olabilmesi igin stratejik bir
yaklasim sarttir ve yuksek gerekliliktir. Sosyal medya
uzerinden arastirma yapmak, segmek ve potansiyel
musterilerle etkilesimde bulunmak, guven ve
guvenilirlik olugturacak sekilde dneme sahiptir.

Hedef kitlenizi net bir sekilde anlamak, sosyal satig
stratejinizin temelini olusturuyor. Sosyal medya
trendlerini takip etmek ve stratejinizi buna gére
uyarlamak, basarl bir sosyal satis yaklagimi igin kritik
oneme sahiptir. Dolayisi ile isletmeler, sosyal
medyanin sundudu tum blyuk ve kiguk avantajlan
kullanarak yeni musterilere ulasabiliyor ve basarilarin
daha da artirabiliyorlar.

SMUP mottomuz bu nedenle "ne is yaparsaniz yapin
ama mutlaka bir sosyal medya uzmani ile galisin.
Cunku Sosyal Medya hesap yénetimi uzmanlk
gerektirir.



E-ticarette isin lideri ile calisin.

g’ akill ticaret

e-ticaretin en akillisi

Ajanslara ozel is ortakhig firsatlari icin hemen iletisime gecin:
www.akilliticaret.com 0850 455 17 89



Giicleriyle Parliyorilar!”

Gucld, kararli ve tutkulu kadin futbolcularin bir araya geldigi bu dernek,
futbolda kadin’in glictini 6n plana gikariyor. Haydi, bu beraberlik ve

gucu kutlayalim! #KadinFutboluGlcluKadinlar "Tutkularinizi Sahada Yasayin!"
Kadin futbolcularin tutku dolu ¢alismalarina hos geldiniz! Dernegimiz,

futbolu sahada sergilemek isteyen kadinlari bir araya getiriyor.

Sen de bu heyecana katil, tutkularini sahada yasa! #KadinFutboluTutkusu
"Futbol Birlestirir, Glcglendirir!" Kadin futbolcular, farkli gegcmisleri ve
hikayeleri olan gucla bireylerdir. Dernegimiz, futbolun gicuna

birlestirici 6zelligini vurguluyor ve kadin futbolcular desteklemek icin burada!

#BirlikteGucliiyliz

“Sahada Birlikte, Hayatta Birlikte!" Dernegimiz, kadin futbolculan
bir araya getirerek sadece sahada degil, hayatta da bir ¢ok seyi
birlikte bagsarmay! hedefliyor. Beraber basardik¢a daha guglayaz!
#KadinFutboluBirlikteligi "Futbolda Kadinlarin Gicune Saygi!"
Kadin futbolcularin glcline saygi duyan bir dernek olarak,

bu heyecanli serivene katilmaya davet ediyoruz.

Beraber daha fazlasini basarabiliriz!




SOSYAL MEDYA
UZMANLARI

Teklif Hesaplama

Cetveli Kullanimi ve
Ornek Uygulama



SOSYAL MEDYA UZMANLARI ICIN TEKLIF
HAZIRLARKEN, DOGRU BIR SEKILDE
BUTCELENDIRME YAPMAK VE MUSTERIYE SEFFAF
BIR SUNUM SAGLAMAK SON DERECE ONEMLIDIR.

SOSYAL MEDYA UZMANLARI ICIN

ADIM ADIM
TEKLIF HESAPLAMA CETVELI

KULLANIMI




1. MUSTERI BILGILERI VE IHTIYAC ANALIZI:

Ik adim olarak, miisterinin
ihtiyaclanni ve hedeflerini anla- 4
mak icin detayl bir analiz B
yapmalisiniz. Bu asamada,
musterinin:

+ Sosyal medya hedefleri,

« Hedef kitle,
Varolan sosyal medya hesaplar,
Rekabet analizi,
icerik beklentileri,
Kampanya suresi gibi faktorleri
belirleyin.

2. HIZMET KAPSAMI:

Belirlenen ihtiyaclar dogrultusunda
sunulacak hizmetleri detaylandirin.
Ornegin:

« Sosyal medya hesap yonetimi,
Icerik olusturma ve paylagimi,
Reklam kampanyalarinin
planlanmasi ve yonetimi,
Analiz ve raporlama hizmetleri.

3. CETVELI OLUSTURMA:

Teklif hesaplama cetveli, sunulan
hizmetlerin maliyetini net bir sekilde
gostermelidir. Asadida kullanila-
bilecek temel basliklar:

« Hizmet Turt: (Ornedin, Sosyall
Medya Hesap Yénetimi)

« Sure: (Aylik veya proje bazli)

+ Maliyet: (Her bir hizmet igin ayri
ayrn belirtiimeli)

» Toplam: (Hizmetlerin toplam
maliyeti)

4. EKSTRALAR VE
INDIRIMLER:

Musteriye 6zel ekstralar veya
indirimler varsa, bunlan aciklayin.
Ornegin:

« Ekstra igerik olusturma talepleri, -
« Acil durum hizmetleri,
« Uzun vadeli isbirligi indirimleri.




5. TOPLAM TEKLIF VE

SON OLARAK

ODEME SARTLARI: Mii§TEHiYE

Tum maliyetleri toplamak ve musteriye net bir .
sekilde sunmak énemlidir. Ayrica 6deme SUHUI."" 'I'EKI-IFI
sartlarinl belitmek de bu asamada onemlidir.

érne@inz ' onaylamasi icin bir

. Toplam teklif tutari, bolum ekleyin ve imza
. Odeme taksitleri ve sureleri. it;:il"t bir yer birakin.

Sozlesmenin daha

6. NOTLAR VE EK AGIKLAMALAR: e arpy

Teklifinize ekleyebilecediniz notlar ve ek uzerine oturmasi igin
agiklamalarla mugteriyi bilgilendirebilirsiniz. onemli bir konudur.
Omnegin:

» Hizmetlerin detayh aciklamalari,

. iletisim kanallari ve toplanti sikhgL.

Unutmayn ki

HER MUSTERI FARKLIDIR!

bu nedenle teklifinizi misterinin ozel thtiyaglarina ve hedeflerine
gore uyarlamak onemhidir.

Hizmet TOrQ Slre Maliyet ($) Toplam ($)

_—
RAKAMLAR AMERIKAN DOLARI PARA BiRIMINDEN VERILMISTIR.




KOSE YAZISI

Ekin Yagmur Uygur Senturk

Digital Trailblazer
Digital Cowboys Kurucusu

Dijital Dinyada Tirkiye'nin 2023 Yolculugu:

Yenilikler, Trendler ve Bir Tutam Espri

Merhaba SMUP Bultenimizin degerli okurlar, hazirsaniz bu
sayida dijital diunyada Turkiye'nin 2023 yolculugunu yil basina
yakisir sekilde ele alacagdiz. Dijital Cowboys olarak uzerimize

dugeni yaptik ve size bir kiiguk derleme ile geldik. Umarim
internet baglantiniz bu heyecanl yolculuga eslik eder!

Dijital Dontstimin Puan Tablosu: Turkiye'nin e-Devlet Zaferi
Turkiye'nin "2023 Dijital Skoru"nu inceleyerek basglayalim. 100
uzerinden 70,44 puanla, e-Devlet kapisinin sundugu hizmetler
- ve butlinlesik goztmlerle on plana ¢ikiyoruz. KOBI'lerin
'dijitollegmeye temkinli yaklasimi ise dikkat ¢ekici. Dijitallesme
yolunda atilacak adimlar ve KOBI'ler icin destek mekanizmalar,
gelecek stratejilerimiz agisindan kritik oneme sahip.

Siyaset ve Dijital Medyanin Dansi

Siyaset dunyasi, dijital medyanin etkisi altinda yeni bir doneme giriyor. Recep Tayyip Erdogan,
Kemal Kiligdaroglu ve Ekrem imamoglu gibi isimlerin dijital platformlardaki etkileri, siyasetin
sosyal medya ile i¢ ice gectidini gosteriyor. Siyasi liderlerin dijital medyayi nasil kullandiklar,
siyasi iletisimin yeni yuzunu ortaya koyuyor.

Dijital Rizgarlarla Degisen Kirsal Hayat: Yarinin Kéyleri

"Yarnnin Kéyleri" projesiyle kirsal alanlarda dijital déntstm rizgarlan esiyor. Adana'da agilan
dijital merkezin, kirsal kalkinma ve e-ticaret alanindaki egitimlerinin, yerel halk igin yeni firsatlar
yarattigini gériyoruz. Kirsal alanda dijitallesmenin, geleneksel tarim ve ticaret yontemlerini
nasil dénusturdigtne tanik oluyoruz.

Reklamin Ekonomiye Dijital Katkisi

Reklam sektorl, dijitallesme ile birlikte ekonomimize énemili katkilar sunuyor. Her 1 TL'lik reklam
yatinminin, milli gelire 19,3 TL katki sagladidi bir gergek. Bu veriler, reklamcilarnin ekonomideki
rolinu ve reklamin guclnl goézler dnline seriyor.

Dijital Sahada Telif Haklan Sonunda Gliindemde

Turkiye'nin dijital telif haklar konusunda attigi adimlar, uluslararasi iligkiler agisindan onemli.
Google ve diger buytk platformlarla yurttilecek telif/lisans mizakereler, iceridgin dederini ve
uluslararasi pazardaki yerimizi belirleyecek kritik 6neme sahip.

Turkiye, dijital medya ve iletisim alaninda hizli adimlarla ilerliyor. Henliz kat edilmesi gereken
uzun bir yol olsa da, umut verici gelismeler mevcut. Dijital dunyadaki yeniliklerin ve sirprizlerin
hicbir zaman bitmeyecegdini unutmayalim. Bir sonraki dijital dalgada gorismek uzere!
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Freelance Calismanin
Incelikleri: Sosyal
Medya Uzmani Olarak
Basariya Giden Yol

Freelance ¢aligmak, bircok kisi icin
ozgurluk, esneklik ve kendi igini kurma
firsati sunan bir yol. Ancak, basaril bir
freelance sosyal medya uzmani olmak
icin belirli puf noktalarina dikkat etmek
gerekiyor.

Freelance calismanin anahtar
noktalarnni, zaman yonetimi stratejilerini,
musteri iletisiminde dikkat edilmesi
gerekenleri ve bir ¢calisanin bakig agisini
merak ediyorsaniz hemen okumaya
baslayabilirsiniz.



Q 9]

FREELANCE CALISANLAR iciN

Zaman Yonetimi

Freelance sosyal medya uzmanlari igcin zaman yonetimi kritik bir konu.
Cunku birden fazla mugteriyle calisiyor olma ihtimalinizi dusunerek
zamani nasil yoneteceginiz hayati deger tasiyor.

Haftalik veya aylik bir is takvimi olusturarak, projelerinizi dizenleyin. Her musteri
icin ayr bir zaman dilimi ayirmak, projelerinizi daha verimli bir sekilde yonetmeniz
anlamina gelir. Bunun igin size trello programini oneriyoruz. Tum takviminizi
buradan yonetebilirsiniz. Ayrica google takvim uygulamasi ile tUm islerinizi tek
sayfada goérebilirsiniz. Gérevler menlslnden ekleme ¢ikartma yapabilirsiniz.

Her zaman beklenmedik durumlar ortaya ¢ikabilir. Bu nedenle, is takviminizde acil
durumlar icin esnek zaman dilimleri birakin. Takvim demek ayni zamanda dikkat
demek. Randevularinizi verirken esnek davranmayin. Zamaninda randevunuzd

gitmeyi asla ihmal etmeyin. Mimkinse 15 dakika once randevu yerinde olun.

Calisma sureglerinizi daha verimli hale getirmek icin odaklanma tekniklerini
kullanin. Pomodoro teknigi gibi yontemlerle is ve mola surelerinizi dizenleyin.
Evden calisanlar i¢in zaman zaman sikintil durumlar olsada zamaninizi alan

konulari tespit ederek onlardan uzaklagsmaya gayret gosterin.




Freelance sosyal medya uzmanlari,
musteri iliskilerini dogru yénetmek zorundadir.

Musterilerinizle surekli agik iletigsim halinde olun. Projenin
ilerlemesi, dedisiklikler ve beklentilerle ilgili duzenli glincellemeler

saglayarak mutlaka guven olugturun.

Musterinin ihtiyacglarini dogru bir sekilde anlayin ve etkili
cozUmler sunun. Hizl ve etkili cozimler, miusteri memnuniyetini
artirir. Mutlak musteri memnuniyeti sizin icin olmazsa olmaz bir

konudur.

Musterilerinizle baslangi¢cta net bir s6zlesme yapin ve édeme
kosullarini belirleyin. Anlagsmazliklar dnlemeniz ve profesyonel bir
iliski surdtrmeniz icin cok 6nemli bir konudur. Seffaf olun ve en
kicuk aynntiyl asla atlamayin. Teklifi vermeden 6nce mutlaka en

az 2 kez okuyup oyle gonderin.
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Calisanin'Balkis

Teklif Vernie ve
Miisteri icazanmal
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Yapay Zeka Icin Prompt Hazilama Arac:

Promptly Generated

Yapay zeka alaninda dodru prompt veya istem girmek, codu zaman basaril sonuglar
elde etmek igin kritik bir adimdir. Neyse ki, Promptly Generated adli arag bu sorunu
c6zmeye yardimcl oluyor. Bu platform, Gretimsel yapay zeka araglar igin herkesin bir
“prompt engineer” (komut muhendisi) gibi komutlar hazirlamasini sadlar.

Nasil Caligir?

« Dil Modelleri: Platform, farkli buyuk ve
genis dil modellerine yonelik yazdiginiz
promptlar optimize eder.

Ornegin, ChatGPT 3.5 veya Claude gibi dil

modelleriyle uyumlu promptlar olusturabilirsiniz.

« Kolay Kullanim: Arayuz Uzerinden dil
modelini secerek girdilerinizi
olusturabilirsiniz.

« ki Gkt Tard:

a.Sistem Mesaji: Yapay zekanin belli bir
role burinmesini saglar.

b.Prompt: Ne yapmasi gerektigini detayli
bir sekilde tarif eder.

Muthis Ozellikleri deneyimleyin

- DALL-E ve Stable Diffusion icin Promptiar: Bu aracla
DALL-E ve Stable Diffusion gibi yapay zeka araglariicin de
promptlar hazirlayakilirsiniz.

« Promptlan Kaydetme: Begendidiniz promptlari
kaydedehilirsiniz.

« Ucretl Sirumde iterasyon Ozelligi: Promptlar
olusturduktan sonra iterasyon yapakilirsiniz.

« Metinsel Cikt1 Seceneklen: Dilin objektif, analitik veya
yaratict olmasini tercih edetilirsiniz,

- Gorsel Uretim: Gérsel olusturmak igin tema secimi
yapabilirsiniz.

= Metin DUzenleme Aract Yapay zeka metinlerini insan
tarafindan yaziimis gibi dizenleyebilirsiniz.

Ucretlendirme:

« Ucretsiz sinimde aylik 800 kelime hakk tanimianirken,
Ucretli sinimde aylik planda aylik 9.0 dolar ve yillik
planda aylik 5 dolar karsiliginda aylik 20 bin kelime
hakkina sahip olabilirsiniz.

Daha fazla bilgi igin Promptly Generated adresini ziyaret
edebilirsiniz.

https://promptlygenerated.com/image _prompt _generate
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Meta neden
surekli
guncelleniyor?

2023 "birdenbire” bir yil

Andrew Bosworth, Meta CTO + Reality Labs Baskani yazdidi bir
makalede yapay zeka teknolojisinin ilk makine éJgrenimi
uygulamalarinin halihazirda Facebook'ta merkezi bir rol

oynadigindan bahsediyor.

Meta, yapay zeka ile butlinlestikge,
algoritma Gzerindeki etkisi de artmaya
devam ediyor.

Meta bagkani Bosworth, Meta'daki
guncellemelerin son 10 yilda yapay zeka
teknolojisinin kullanimi arttikga énceleri yavas
yavas ve sonra aniden tum organlari
kapsayarak devam edecegini sdyllyor.

Ayrica Meta 2023 yilinda 12 aylik cilgin bir
teknolojik ilerlemeyi kapatirken, 2023'Un

"birdenbire” bir yil oldugunu séylemenin -
dogru olacaginin da altini giziyor. Andrew Bosworth Meta CTO




SMUP Yorumu;

2023 yilinda Meta, yapay zeka ile birlikte tim
algoritmayr ayn ayri gdrmek yerine, tek bir ¢at
algoritma Uzerinde ¢alismaya basladigini biliyoruz.
Bunu Threads uygulamasi basgladiginda hepimiz
anlamis olduk. Meta'nin basta Facebook olmak
Uzere, instagram ve threads ile 6zellikle whatsapp
business uygulamasini ayni algoritma Gzerinden
birbiri ile iliskilendirmesi, 6ncelikle bu algoritma
uyumlulugunun android tarafinda baslatimasi ve 10S
icinde hentz tam verimli galismadigini edindigimiz
bilgiler dogrultusunda yorumlayabiliriz.

2024 yiinda Meta ¢ok biyuk bir algoritma birlegimi ile
hem reklam vermeyi kolaylastiracak hem de
birlesmeden dogan yenilikler sayesinde isletmeler igin
cok blylk avantajlar da beraberinde getirecek.

Burada dikkat edilmesi gereken en énemili konu igin
Whatsapp Business ve Threads uygulamalarinin
Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya Uzmanlar
tarafindan dikkatle takip edilmesi ve tim
guncellemelere hakim olmalar gerektigini bilmeleri.

SMUP olarak glncellemeleri dikkatle takip ediyoruz.
Konularin buttnd hakkinda bilgi almak ve takip
etmenizi kolaylastirmak igin www.smup.com.tr
Uzerinden hemen kayit olmaniz ve online gruplanmiza
girerek geligmeleri takip etmenizi &neriyoruz.

HISCHER HOI

Mark Zuckerberg
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ONLINE ALISVERIS

Tirkiyenin Online Mobilya Magazasi



(o> akilli ticaret

e-ticaretin en akillisi

E-ticarette is ortagimiz olun.

b Lider E-Ticaret Altyapisi

15 yillik sektorel deneyimi, tiim musteri modellerine hizmet verebilen gelismis
altyapistyla Akilli Ticaret sektorin 6nde gelen e-ticaret yazilim sirketlerindendir,
Benzersiz yazilm mimarisi ve 100+ entegrasyonu ile isletmelerin tim e-ticaret
sireclerini kapsar.
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Tl Durumian Q3 Cire Hede! Duruma .
e Fonksiyonel CRM
®:=- 000007 o _ |
CRM sistemimiz sayesinde hem satislarinizi takip
Satrg Hunisi Teanslicl artormann edebilir hem de olasi musterilerinizi sisteme
u ‘- m = kaydedebilirsiniz. Satis ekibimizden satiglaniniz icin
r.I I . g i e - | " aynintih destek alabilir, teklif hazirlama streglerinde
o - .- isbirligi yapabilirsiniz.
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b Surekli ve Yuksek Kazang Modeli

Akilh Ticaret is ortaklarina hem satista hem lisans yenilemede yliksek komisyon
geliri sunar. Akill Ticaret, is ortaklari icin donemsel hedefler, kampanyalar ve
odul sistemi ile satiglarinizi ve gelirlerinizi artirir.

Akilli Ticaret Partner Network ile hem kendi musterilerinize, hem Akilli Ticaret
kullamicilanina katma degerli hizmetlerinizi sunma firsati yakalarsiniz.

TUM TURKIYEDEYIZ.

<
e |
N
I
"
-
™~
o
o

b Gelistirici ve Ajans Dostu Altyapi

Akill Ticaret, gelistiricilere ozel API erisimi ve tum tema kodlarina erisim
sayesinde, e-ticaret altyapisini bagimsiz bir sekilde kendinize 6zgu hale
getirmenize olanak saglar.

100+

o
-
=
=

E-ticareti is ortaklarimizin lokomotif gelir kaynagi haline getirmekte kararliyiz!

Ajanslara ozel is ortakhg firsatlari icin hemen iletisime gegin:

www.aKilliticaret.com 0850 45517 89
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DiJITAL PAZARLAMANIN EVRIMi:
Girisimcilik ve Degisime
Uyum Saglama
Prof. Dr. Hilal Ozen

Dijital pazarlama dinyasi strekl
degisiyor ve gelisiyor. Bu roportajda,
Prof. Dr. Hilal Ozen ile bu heyecan
verici alandaki en son trendleri,
girisimcilik deneyimlerini ve MateHand
projesi gibi yenilik¢i girisimleri
hakkinda konusguyoruz.

Prof. Dr. Hilal Ozen, Hacettepe
Universitesi Ingilizce Isletme BalUm
mezunu ve Istanbul Universites;
Isletme Fakiltesi'nde doktora yapti.
Chicago'da DePaul ve Northwestern
universitelerinde ziyaretgi 6gretim
tyesi olarak bulundu. 2020'den bu
yana Trakya Universitesi
Teknopark'ta firmasi var ve ayni
zamanda Trakya Universitesi Isletme
béliminde akademisyenlige devam
ediyor.

Ayrica MateHand saglik sosyal medya
platformu kurucularindan biri.
Réportajimizda Prof. Dr. Hilal Ozen,
dijital pazarlama stratejilerinin
evrimini, girisimcilerin dijital pazarda
basaril olabilmeleri icin gerekenleri ve
MateHand platformunun hastalara
nasil fayda sagladigini paylasiyor.



Prof. Dr. Hilal Ozen

Réportaja baslamadan énce sizi kisaca
taniyabilir miyiz?

Denizli dogumluyum, Denizli Fen Lisesi'nin ardindan
Hacettepe Universitesi ingilizce isletme Bolumi'nu
2. olarak bitirdim. Sonrasinda Arkas Holding ve
Vodafone'da caligtim.

Bu sirada akademisyen olma hayalim vardi,
istanbul Universitesi Isletme Fakultesi Pazarlama
Anabilim Dali'nda yuksek lisansa bagladim,
sonrasinda aragtirma gorevlisi olarak buraya gegis
yaptim. Doktora donemimde Chicago'da DePaul
ve Northwestern Universitelerinde ziyaretcgi ogretim
uyesi olarak bulundum.

Sonrasinda doktorayi bitirip ayni universitede Yrd.
Dog. olarak ¢aligmaya devam ettim. 2016'da
zorunlu bir ayrilik ile birlikte bilgi birikimimi sektorde
kullanma firsati dogmus oldu. Hem kendi e-ticaret
markamizla ugrastik hem de farkl markalarla
yollanmiz kesisti. Su an Trakya Universitesi
Teknopark'ta firmamiz bulunuyor, ayni zamanda
Trakya Universitesi isletme bolimiunde
akademisyenligimi de surduruyorum. Ayrica
dunyada ilklerden olarak adlandirabilecegim
MateHand saglik sosyal medya platformunun
kurucularindanim.
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degisime ayak
uydurmak,

stratejilerinizi bu

yonde kurgulamak,

gunceli takip etmek

yapilmasi “sart” olan

en onemli unsurlar

Dijital pazarlama alaninda sahip oldugunuz
genis deneyimden yola gikarak, sektérdeki en
6nemli degisimleri ve trendleri nasil
degerlendiriyorsunuz?

Hep soylerim, dijital pazarlama sektoru en dinamik
yaplya sahip sektorlerin basinda geliyor. Hatta ben
sektoru koseli dedil yuvarlak diye bir benzetmeye tabi
tutuyorum, yani %100 kesin dogru kabul edilmig
kurallariillaki var ama esneklik payi da oldukga yuksek
bir alan dijital pazarlama. Bir de bu dinamiklik sizi
kendinizi surekli guncel tutmaya, surekli yenilemeye,
surekli yeni trendleri takip etmeye itiyor. Cunku, bir
kalkiyorsunuz hop algoritma degismis, yeni bir ozellik
eklenmis gibi gibi.

Burada degisime ayak uydurmak, stratejilerinizi bu
yonde kurgulamak, gunceli takip etmek yapilmasi
“sart” olan en énemli unsurlar aslinda. Sektérel bazda
bakacak olursak bu aralar yapay zekanin nasil bir
oyun degistirici olacagindan, sosyal ticaretin inaniimaz
boyutlara ulasacadindan, influencerlarin ozellikle de
mikro duzeydekilerin dneminden her platformda
bahsediliyor. Benim burada en heyecanlandigim,
merakla sonuclarini bekledigim kisimlardan bir tanesi
sosyal ticaret aslinda. Cunku, sosyal medya
platformlarina aynlan butgeler, butge dagilimlary,
kisaca pek ¢ok sey degisiklie ugrayacak. Mobilin
onemi zaten bir kez daha ispatlanmig olacak. Tum
bunlara ek olarak dijital pazarlamada en gok
sevdigimiz sey olan “kigisellestirme” de tum yeni
araclarin da destedi ile cok daha énemli hale gelecek.
Hem tuketici kendini daha ozel hissedip karar verme
surecinde markaya karsi daha olumiu tepkiler verirken,
markalar da ¢ok daha anlamli hedeflemelerle
donusumlerini daha da artirma firsatina kavugmaya
devam edecekler. Ustelik bunlarn da yapay zeka
destekli uygulamalarla daha etkili bir sekilde
gerceklestirebiliyor olacaklar.

Bu bahsettigim seylerin hayata gecirilmesi icin elbette
her bir kanali, alaninda uzmanlasgmis kisilerin yonetmesi
cok daha onemli hale gelecek. Bu acidan SMUP olarak
isin uzmani ile galigmanin gerekliligini zaten hep
vurguluyoruz.



Akademik ve profesyonel gegmisinizle, dijital
pazarlama stratejilerinin evrimindeki en
6nemli kilometre taslarindan biri olarak
gordugunuz bir projeden bahsedebilir

misiniz?
l l Pek ¢ok sektorden pek ¢ok marka ile galigma firsati

yakaladim, birgok projenin igerisinde dijital pazarlama
henim ha '},-"{:it imda en tarafinda yer aldim. Her birimizde oldugu gibi, her bir
calismadan farkl edinimlerim oldu. Ama benim
dnemli kilometre tc Sl hayatimda en onemli kilometre tasi olarak dile
getirebilecedim projemiz MateHand olurdu ki sanirim
zaten bu projeyi ayrica soruyor olacaksiniz. MateHand
getirebilecedim gercek bir hayat deneyiminden yola ¢ikilarak
gerceklesen bir proje, gok uzun bir surecin meyvesi
aslinda. Uygulamaya gegmis, kullanicilara ulagmig bir

olarak dile

projemiz MateHand
r*Jll J I"("Jl [ projenin ekibinde yer almak, her anina sahit olmak
B elbette pek ¢ok igten daha kiymetli olmasini sagliyor.

Dijital pazarlama stratejilerini olustururken
veya degerlendirirken, ozellikle dikkat
ettiginiz belirli prensipler veya ilkeler var mi?

Stratejik yol haritasi planlamasi bir ise baslarken en
basta oturup cizilmesi gereken bir sureg. Bu suregte
nasil adimlar atacagimizi, hangi kanallari — elbette
hedef kitle ve de butge dahilinde — daha etkin
kullanacadimizi belirlemekten yana olan biriyim. Hep
soyluyorum, sektor badimsiz, herkesin gunun sonunda
elde etmeyi istedigi sey satis. Ancak, bu hizlica
- — olusacak bir sonug maalesef ki, hele de bu yodun
Stratejik y ol haritasi rekabet ortami dustunuldugunde pek mumkin olmuyor.
Musteri tarafina anlatilmasi gereken durum aslinda bu.
Olabildigince gergekgi bir sekilde tum sureci onlara

planlamasi bir ise

baslarken en bc gostermeye calismak, yapay vaatlerden kaginmak.
' _ - Her bir dijital varhgin bu sturecteki onemini
oturup \T;_',_i[ZIIrT"‘IE?. anlatabilmek. Cunku, insanlar bir web sitesi yaptinp,

sosyal medya platformlarnnda hesaplarini
olusturduktan sonra aninda satig beklentisine
giriyorlar. Burada tum dijital varliklarda icerigin,
tasanmin, kullanicilara hem kolay hem de guzel bir
deneyim yasatmanin énemini karsl tarafa kavratmaniz
gerekiyor. Tuketiciyle temas ettidiniz vitrinin duzgun
kurgulanmasi, sonrasinda onlarla olan etkilesimlerinizin
duzenliilerlemesi, her bir agsama oldukga énemli. Bu
noktada da en ¢ok dikkat ettigim sey aciklik ve
objektiflik. Her seyi oldugu gibi tum verileri ile
karginizdaki kisi ile konugabilmek.

gereken bir surec.




MateHand projenizden kisaca bahseder
misiniz?

MateHand aslinda dikey bir sosyal medya
ekosistemininilk agamasi. Yaniilk agama aslinda
MateHand-Health yani sadlik. Sosyal medya
platformu olmasin 6zellikle vurguluyorum, cunku anlik,
bir moderator esliginde yuruyen sistem dedil. Cikis
noktamiz da yine hastaliklar ozelinde insanlarin vermis
oldugu davranigsal tepkiler aslinda. Dijital verilere
bakildiginda globalde de ulkemizde de insanlarin
hastaliklarn hakkinda arayig edilimleri bulunuyor, bu
konuda bilgi paylagsmayi, ockumayi seviyorlar. Ayrica
destek gruplarinin kisilerin psikolojisi uzerindeki olumlu
etkileri de akademik caligmalarla ispatlanmig
durumda.

Biz de ¢ikis noktamizda destek gruplarni online da
gergeklestirmeyi hayal ederek basladik. Benzer
hastaliklara sahip kisiler ayni platformda bir araya
gelsinler, birbirleri ile fikir paylasip moral versinler diye
dusunduk. Bu tarz gruplar baska sosyal medya
platformlarinda da var, ancak her biri kapal grup ve
her bir hastalik icin ayr gruplara katilmahsiniz. Ancak,
MateHand'de 1000 adet hastalidin odasi var. Yani
ayni anda — ki pek gogumuzda bu durum var - birden
fazla hastaliga sahip kigiler icin tek adres olmusg olduk.

Tum bunlann yaninda alaninda uzman doktorlar,
psikologlar, diyetisyenler, eczacilar, hemsireler gibi
saglik profesyonellerimizi de platforma dahil ettik.
Uzmanliklann herkesin anlamasi icin de onlara uzman
armalarn tanimladik. Boylece, bir nevi denetleme
mekanizmasi olugmus oldu. Her sosyal medya
platformunda oldugu gibi burada da bazi rahatsiz
edici durumlar yaganabiliyor elbette. Boyle durumlarda
sikayet mekanizmamiz mevcut, gelen sikayetler aninda
degerlendiriliyor, gerekli gorultrse ilgili igerik kaldirliyor,
ilgili kisi de platform digi birakilabiliyor.

Su an 20 binin uzerinde kayith kullanicimiz bulunuyor,
yatirim turlarimiz devam ediyor. Dedigim gibi bu
ekosistemin ilk ayad, dikey sosyal medya platformlari
olarak farkl alanlarda da buyume hedefimiz
bulunuyor. Amacimiz daha buyuk kitlelere ulagmalk,
ulkemiz diginda da platformumuzun yayilmasini
sadlamak. Herkesi bekliyoruz ©

MateHand
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OZEL

ROPORTAJ

Dijital dinyanin énemli bir figtruyle bulustuk

Feden Cetiner

Kendisi, Dijitalden Sesler platformunun kurucusu ve ayni
zamanda Linkedin'de aktif bir icerik Ureticisi olarak taniniyor.
Dijital pazarlama sektérinde uzun yillara dayanan
deneyimleriyle, &ézellikle influencer marketing ve LinkedIn'deki
etkilesim stratejileri konusunda genis bir perspektife sahip.

Feden Cetiner, LinkedIn'in profesyonel
ad olma &zelliginin yani sira influencer
marketing yapmanin farkl zorluklarini
ve avantajlarini anlatt.. Ozellikle is
dunyasina yonelik bir platformda
influencer olarak taninmanin temel
stratejilerini ve markalarla isbirlikleri
yapmanin énemini vurguladi.

Ayrica, LinkedIn'de etkilesim
yaratmanin ve bir influencer olarak
markalarla isbirlikleri yaparken dikkat
edilmesi gereken kilit noktalari detayli
bir sekilde agikladi. Kendisi, Dijitalden
Sesler'in nasil kuruldudu ve gelecek
hedefleri hakkinda da bilgi verdi.
Feden Cetiner, LinkedIn'de basan elde
etmek isteyenlere ve yeni
baslayanlara yonelik degerli dnerilerini
paylasti. Ozellikle farkl bir bakig
acgistyla igerik Uretmenin, takipgilerle
bag kurmanin ve guncelligi korumanin
onemini vurguladi.




Roéportaja baslamadan énce sizi kisaca
taniyabilir miyiz?

Sanal girigimim olan sosyal medya ve dijital
dunyaya ait guncel gelismeleri paylastigim
Dijitalden Sesler platformunun kurucusuyum.
Linkedin'de aktif dijital igerik Ureticisi ve
Linkedin sesli etkinlik yayincisiyim. Ayrica
Turkiye'nin sanayi dunyasi ile baglantilarindan
biri olan Sanayi Gazetesi'nde yazar clarak
sosyal medya ve igerik pazarlama ile ilgili
yazilar yaziyorum. Linkedin Influencerlari
etkinliklerine davetli ve gesitli canh yayinlara
konuk konusmac olarak katiliyorum. Farkh
sektor deneyimlerimden sonra yillar igerisinde
edindigim bilgi ve tecrubeler kariyer
yolculugumu dijital pazarlama sektorinde
surdurmem gerektigini gosterdi.

Dijital pazarlama sektorunun kollarindan olan
sosyal medya ve igerik pazarlama sektorunde
1 seneyi askin beyaz yakali olarak cahstiktan
sonra bagimsiz bir dijital yakaliya donusgtum
diyebilirim. Bu sektorde profesyonel olarak
dorduncu yilim bitiyor ve ben Linkedin
platformunda kisisel markami pazarlayarak
B2B ve B2C markalara sosyal medya ve igerik
pazarlama alaninda bagimsiz hizmet
saglamaya devam ediyorum.

LinkedIn, profesyonel ag olma ézelligiyle éne
cikiyor. Bu platformda influencer marketing
yapmanin, diger sosyal medya
platformlarindan farkl zorluklar ve
avantajlar nelerdir?

LinkedIn, is dUnyas| odakl bir platform oldugu
icin kullanici kitlesi genellikle
profesyonellerden clusuyor. Bu, is odakli
iceriklerin daha fazla ilgi gormesini ve belirli
bir sektorde etkilesim saglama potansiyelini
artirmak demek fakat yapilan her gincelleme
ile beraber Linkedin'inin is odakli igeriklerin
yani sira Instagram, TikTok platformlannda
gormeye aliskin oldugumuz igerik konularini
da one gikardigini deneyimliyoruz. Aslinda
bu bize platformlar arasi teknik ozelliklerinin
disinda igeriklerin konusu noktasinda keskin
aynmlar olmadigini olamayacadini da
gosteriyor.

Cunku sonundad hep insanin dugunce ve
duygularina terciman olma, onlara fayda
sunma ve karsilikh olarak sosyallesme istedi
56z konusu. Linkedin'de neden Influencer
Marketing yapilmasi gerektigini verilerle
aktarmak istiyorum.

2023 yilinda Influencer Marketing'e aynlan
butge 21.1 Milyar dolardi. Bu da 2019 yilinin
tam 3 katl. Akliniza soyle bir dustnce geliyor;
burada basarili giden bir geyler olmali ki
markalar bu alana yatinm yapmaya devam
ediyor.

Raporlar, Linkedin'de reklam verdikten sonrc
markalann yuksek kalite algisinin %50'
arttigini belirtivor. %92'si ise daha profesyonel
buldugunu belirtiyor. Linkedin'de, sosyal
medya kullanicilannin diger mecralara gore
alim gucunun x2 kat. Qunku; buradaki
insanlarda tipkl diger platformlardaki
kullanicilar gibi; yemek yiyor, kahve iciyor,
kitap ckuyor, bilgileniyor ve geziyor.

Fakat Linkedin'in bir farki var! Instagram'daki,
TikTok'daki alicilar aligilmis gikolata yerken
Linkedin'deki kullanicilar ozel yapim
cikolatalar yiyor.

Cunku alim gugleri yuksek. O zaman markalar
neden Linkedin'de olmasin ve burada
Influencer Marketing'e yatinm yapmasin! Yurt
disinda goktandir Linkedin Influencerlari ve
Igerik Ureticileri ile stratejik isbirlikleri yapiliyor.
Bu Turkiye iginde mumkun.

Gelelim zorluklan kismina. Zorluklar elbette
var. Tipkl diger platformlarda oldugu gibi.
Ama en dnemli zorlugu yavas buylme,
diyebilirim. Diger platformlarda
hesaplarnizda kaliteli igerikler Uretip bu
iceriklerinize minumum bltcelerle reklam verip
hedef kitlenize ulagmaniz daha mimkuinken
Linkedin'de isler biraz farkl.

Bunun en buytk sebeplerinden biri platformun
reklam butgelendirme politikalarn digeri ise
reklam disinda stratejik olarak nasil
buyunebilecedini bilmemek, diyebiliriz.



LinkedIin'de etkilegsim yaratmanin ve bir
influencer olarak taninmanin temel
stratejileri nelerdir?

Influencer olarak taninmak isteyen bir profilin
en temel adimi once kendisi igin bir strate;ji
belirlemesi. Cunku Influencer olarak taninmak
icin, bu yolculugu surdurebilecek anlamli bir
amaca ve motivasyona ihtiyaciniz var. Diger
temel strateji kendinizi nis bir alanda
konumlandirmaniz. Yani, insanlar sizi hangi
alanla ilgili tanisinlar? Markaniz nasil
taninacak? Ornedin; diyetisyen, psikolog,
seyahat, yemek, insan kaynaklari, sosyal
medya, girisimci, moda, kitap, kog, mentor, ev
dekorasyon, lojistik, ingaat, celik, metal,
tekstil... sektoérinuz fark etmez unvaniniz da!l
Bunu belirledikten sonra guvenilir bir otorite
olarak taninmak igin degerli icerikler
olusturarak takipgilerin ilgisini cekmek
gerekiyor.

Linkedin'de diger platformlardaki gibi duzenli
ve kaliteli icerikler uretmeye devam etmeniz
gerekiyor. Belli bir yayin takvimi olusturarak
duzenli olarak icerik paylasarak bunun
yaninda takipgilerinin gevrimigi olma
saatlerine dikkat ederek yapabilirsiniz.

Boylelikle icerik daha fazla kigiye ulasabiliyor.
icerigin altinda sorular sormak, gorusleri
sormak veya tartigmaya agik igerikler
paylagsmak, takipgilerin etkilegimde
bulunmasini tesvik edebilir. Yorumlara yanit
vermek ve etkilesimi canli tutmak da énemli.
LinkedIn'in en buyUk glcu, is iligkileri ve ag
olusturma imkani sunmasi.

Etkinliklere katillarak, sektordeki diger
profesyonellerle baglanti kurmak ve onlarn
paylasimlarini takip etmek onemli. Bu sekilde
kendi network'Unuzu buylterek daha fazla
kisive ulagabiliversunuz. Linkedin'de sadece
metin tabanl icerikler dedil, videolar,
infografikler veya sunumlar gibi gorsel ve
multimedya igerikleri de paylasabiliyorsunuz.

Bu tur igerikler, izleyicilerin dikkatini gekebilir
ve igerigini daha etkili bir sekilde iletebilir.
Ayrica diger influencer'larla isbirligi yaparak
ortak igerikler Uretmek, kendi kitlenizi
genisletmek igin faydali olabilir.

is diinyasina yénelik
bir platformda,
influencer olarak
marka is birlikleri
yapmak nasil bir
strateji gerektirir?

Duzenli ve kaliteli igerikler Uretmeye devam
edip aginizi buyuttikee insanlarin dikkatini
cekmeye basliyorsunuz. Bu sizin ilk taninma
deneyiminiz ve bir sonraki adimlariniz
isbirliklerin kapisini agabilir. Boyle bir durumla
karsilasildiginda; ilk adim, is birligi yapmayi
dusunulen markalarin hedef kitlesiyle kendi
takipgi kitlesini karsilastirmak olmall. Markanin
hangi dederleri ve hedefleri benimsedidini
anlamak igin derinlemesine bir analiz
yapilmali.

is birligi yapilacak markanin mesajini ve
dederlerini iceriginize entegre ederek,
takipgilerin ilgisini gekecek ozgun ve degerli
icerikler olusturmaniz gerekiyor glnku bu
icerikler, markanin mesajini dogal bir sekilde
yansitmal. Markalarla yapilacak is birligi
onerilerinin, onlarin hedef kitlesine deger
katacadina inandiklari énerilere odaklanarak
hazirlanmak gerekli.

Belirli bir kampanya, urun tanitimi veya
etkinlik icin somut ve detayl teklifler
sunulabilir. Potansiyel is birlikleri igin
markalarla dogrudan iletigime gegmenin yani
sira guvenilir ve isini bilen ajanslarla da
calisilabilir. Bu, LinkedIn gibi platformlarda
marka temsilcileriyle baglanti kurarak veya e-
posta yoluyla iletisime gegerek olabilir.

Ayni zamanda sektordeki diger
influencer'larla da ag olusturarak is birligi
firsatlanni artirmak mamkan. is birligi
iceriginin, takipgilerini etkileyecek ve
markanin mesajini net bir sekilde iletecek
sekilde planlanmasi gerekir. Hangi tur igerigin
hangi kanallarda ve nasil paylasilacadini
belirlemek onemlidir.



Hedef kitleyi belirleyerek ise baslayabiliriz.
Kiminle etkilesime gegmek istediginizi
belirlemek igerik kurgunuzu hedef kitlenize
gore sekillendirmenizi kolaylastinyor.

Deger odakli icerikler olusturmak, gesitli igerik
turlerini kullanmak, 6zgln ve merak uyandirici
kanca basliklar kullanmak, gorsellerin
glcunden yararlanmak, duzenli ve
zamanlamal paylasimlar yapmak, gelen geri
bildirimlere veya sorulara yanit vermek ve son
alarak analytics ve igerik optimizasyonunu
yapmak etkilesim yaratmak igin olmazsa
olmazlardan.

LinkedIn'de bir influencer olarak markalarla
isbirligi yaparken dikkat edilmesi gereken
kilit noktalar nelerdir?

Is birligi yapmayi dustnilen markalarin
degerlerini ve hedef kitlesinin kendi
igeriginizle uyumlu olup olmadigini analiz
etmek gerekli. Cunku; profesyonel bir
platformda yer aldiginiz igin markalarla
uyumlu galigmak énemlidir. Sozlesme ve
anlasma asamasinda, is birligi detaylarini,
icerik teslim tarihlerini, yayin planlarnn ve
karsilikh beklentileri iceren sozlesmeler
hazirlamak gerekiyor. Ayrica, tazminat,
kullanim haklan ve diger detaylar da
netlestirmelisi gerekiyor diye dusunuyorum. En
onemlisi, is birliklerini tek seferlik olmaktan
cikararak, markalarla uzun sareli iligkiler
kurmaya odaklanmak gerektigi. Cunku bu,
guvenilirlik ve surekli deger katma agisindan
onemli olacaktir.



Linkedin'de etkilesim yaratmak igin
kullanicilarla nasil daha derinlemesine
baglantilar kurulabilir?

Bunlardan ilk adimi etkili iletisim. Bu iletisim
diger igeriklerle etkilesime gegmeniz
olabilecedi gibi sizin iceriginizle etkilegsime
giren bir takipgiyle de olabilir. Ayrica
iceriklerinizde kullandiginiz dil ve ses tonunuz
cok énemli.

Niye? Cunku,insanlar ulasabildidi,
konusabildigi kisileri takip etme egilimindedir.
Bu nedenle onlara hissettirdiginiz duygu
olgusunde size deger bigiyorlar.

Diger taraftan badlanti isteklerini génderirken
veya mesajlasirken standart metinler yerine
kisisellestirilmis ve samimi mesajlar
kullanmanin daha etkili bir yontem oldugunu
dusunuyorum.

Karsilikh etkilesimi artirmak igin karsisindaki
kisinin ilgi alanlarina, paylasimlarina veya
kariyerine deginen bir yaklasim benimseyerek
bir konugma baglatmak mumkun.

Hep insanlarnn bizim paylasimimiza yorum
yapmasini bekleyemeyiz biz de takip ettigimiz
kisilerin paylasimlarnina yorum yaparak,
iceriklerine katkida bulunabiliriz. Bu yorumilar,
icerigi anladiginizi ve degerli buldugunuzu
gosterir. Ve Linkedin'de diger iceriklerle yorum
yaparak etkilesime giren profillerin
goruntulemeleri yapmayanlara kiyasla daha
yuksektir.

Bagdlantilar duzenli olarak takip etmek ve
iceriklerine katki sunmak iletigimi strdurmeyi
sadlarken bu iletisim stratejisi size
beklenmedik firsatlari agacak glce sahip.

Duzenli ve kaliteli igerikler Uretmeye devam
edip aginizi buyuttikge insanlarn dikkatini
cekmeye basliyorsunuz. Bu sizin ilk taninma
deneyiminiz ve bir sonraki adimlariniz
isbirliklerin kapisini agabilir. Boyle bir durumla
karsilasildiginda; ilk adim, is birligi yapmayi
dusunulen markalarin hedef kitlesiyle kendi
takipgi kitlesini karsilastirmak olmali. Markanin
hangi degerleri ve hedefleri benimsedidini
anlamak igin derinlemesine bir analiz
yapilmali.

is birligi yapilacak markanin mesajini ve
degerlerini iceriginize entegre ederek,
takipgilerin ilgisini gekecek ozgun ve degerli
icerikler olusturmaniz gerekiyor glnku bu
icerikler, markanin mesajini dogal bir sekilde
yansitmal. Markalarla yapilacak is birligi
onerilerinin, onlarin hedef kitlesine deger
katacagina inandiklari énerilere odaklanarak
hazirlanmak gerekli.

Belirli bir kampanya, urdn tanitimi veya
etkinlik igin somut ve detayl teklifler
sunulabilir. Potansiyel is birlikleriigin
markalarla dogrudan iletisime gegmenin yani
sira guvenilir ve igini bilen ajanslarla da
calisilabilir. Bu, LinkedIn gibi platformlarda
marka temsilcileriyle baglanti kurarak veya e-
posta yoluyla iletisime gegerek olabilir.

Ayni zamanda sektordeki diger
influencer'larla da ad olusturarak ig birligi
firsatlanini artirmak mumkan. s birligi
iceriginin, takipcilerini etkileyecek ve
markanin mesajini net bir sekilde iletecek
sekilde planlanmasi gerekir. Hangi tur igerigin
hangi kanallarda ve nasil paylasilacagini
belirlemek onemlidir.
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Dijitalden Sesler
Sosyal medya ve dijital dunyaya ait guncel geligmeleri bizden ogrenin. Bizi Takip Et Fransiz Kalma! g
Medya Uretimi - Kocaeli - 3 bin takipgi - 0-1 galisan

Yonettiginiz Dijitalden Sesler nasil kuruldu?
Nasil bagladiniz? Neleri hedefliyorsunuz?

Dijitalden Sesler'in ¢ikis noktasi aslinda dijital
dunyada ve sosyal medya dunyasinda
meydana gelen guncel gelismeleri
kullanicilara daha hizlh ulastirma fikriydi.

Ulasilabilir, hizli ve anlik veri akisi ile
zamaninin gogunu sosyal medya
platformlarinda gegiren kullanicilara
ulasabilecedimizi dusundium.

Hem kullanicilara ulagabiliyor hem de bu
sektorde her an trendi ve gunceli takip etme
gerekliligini yerine getirebilecediniz faydal bir
platform oldu diyebilirim. Agikgasi
Linkedin'deki kitlenin glcu ve niteligi de bu
aksiyonu almamizda etkili oldu.

Hatta slogani: Bizi Takip Et Fransiz Kalmal
Sosyal medyada topluluklarin ve nitelikli
takipgileri olan sayfalann gucu yadsinamaz.
Bu gergege katki sunmak ve ilerleyen
zamanlarda gesitli isletme ve firmalarnn daha
ok nitelikli kitleye ulagma taleplerini igbirligi
cercevesinde kargilamak igin Dijital Sesler
platformunun nitelikli baglantilaring buyutmek
ve bir toplululuk yaratmak istiyoruz.

Son olarak eklemek istediginiz bir konu var
mi?

Linkedin platformunda basarn gostermek
isteyenlere ya da yeni baslamak isteyenlere
onerilerim olabilir;

Baskasiyla ayni konuda yazabilirsiniz fakat
bakis aginiz striden ayrilmanizi ve akillarda
kalici olmanizi saglar.

Altinci hissinize guvenin. Linkedin'i
hedeflerinize ulagmak igin bir araci olarak
kullanin.

Takipgilerinizle bag kurmanizi saglayan sey
ilgi uyandiran igerikler Uretmeniz.

Bu nedenle takipgilerinizin nelerden
hoslandigini nelerden hoslanmadigini
ogrenmeyi birinci siraya koyun.

Son olarak; Guncelligi koruyabilmek ve
markanizi surdurebilmek igin paylasim
yaptiginiz alanda bir gérunarligunuaz olmal.
Bu nedenle duzenli bir sekilde igerik Uretmeye
hemen basglayin!
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SMUP Uyelerimizi Taniyalim:
Mediha Ekici

Ben Mediha Ekici, Ege Universitesi
Gazetecilik bolumu mezunuyum. izmir'deki
yerel bir gazetede muhabirlik ve web
editorlugu yaparak basgladigim kariyerime
bir reklam ajansinda sosyal medya
yoneticisi ve fotograf asistani olarak
devam ettim. Su an izmir'de etkinlik,
mekan ve moda alanlarinda freelance
fotografci olarak hizmet vermekteyim.

Instagram: @mediha3322

SMUP Uyelerimizi taniyalim:
Yelda Tekin

Ege Universitesi Gazetecilik lisans

programindan mezun oldum. Dar
Ayakkabliyla Yasamak adli bir belgesel
filmin senaryo yazarlidini ve yonetmenligini
yaptim.

Belgesel filmim 8 uluslararasi festivalden
kabul aldi. Ayrica, 6 Subat depremini konu
edinen Elbette adl kisa metraj filmin
sendryo yazarlarindan biri oldum. Bunun
yani sira izmir'in Avrupa Genglik Baskenti
(AGB) tanitim filminin cekimlerini
gergeklestirdim.

Profesyonel is hayatima sosyal medya
itigisi olarak devam ediyorum. Ayrica
Brofesyonel ekipmanimla fotograf
ve video ¢ekimleri yaplyorum. Sosyal
medya yoneticisi, belgesel yonetmeni,
senaryo yazar ve fotografgi olarak hizmet
vermeye devam ediyorum.

Instagram: @yld.tkn



Sosyal Medya, Egitim ve Baglanti icin En Gugli Kaynaktir

Sektor uzmanlarinin rehberliginde yeni
beceriler edinmek igin sosyal medyayi
kullanin.

Farkh ulkelerdeki ve farkli dillerdeki gruplara
ve topluluklara katilarak icgoru elde edin.
Canlh web seminerleri ve guncel olmasina
dikkat ederek YouTube egitim videolariyla

bilgi dagarciginizi genisletin.
LinkedIn Learning, Twitter sohbetleri ve
Facebook, Linkedin, SMUP gruplari gibi

kaynaklarla baglanti kurarak destek alin.

TikTok'ta Yeni Trend:
#DuetChallenge

Kullanicilar, en sevdikleri videolara kendi
yorumlarini ekleyerek duet yapiyorlar. Bu
trend, etkilesimi ve yaraticiigi artiryor.

#DuetChallenge'in Faydalar:

« Etkilesimi Artirir, Kullanicilann videolarla
daha fazla etkilesime girmesini saglar.

. Yaraticilig Tesvik Eder, ullanicilarin
kendi 0zgun igeriklerini olugturmasina
ilham verir.

. Kesfedilebilirligi Artirir, ve videolarin
daha genis bir kitleye ulagmasini
saglar.

. Kullanicilar igin eglenceli ve keyifli bir
deneyim sunar.

. Trend ilk olarak 2022'de basladi ve
2023'te populerlik kazand..

. Trend, tum yas gruplarindan ve ilgi
alanlarindan kullanicilar tarafindan
kullaniliyor.

.« #DuetChallenge hashtag'i TikTok'ta
milyarlarca kez géruntulendi.



Egolu Misteriyle Nasil Basa Cikilir?

Sosyal medya hesap yoénetiminde egosu
yuksek musterilerle ugrasmak oldukga
sinir bozucu bir durumdur. Bu tur
musteriler genellikle talepkardir,
elestireldir ve her zaman hakli olduklarini
dusunurler.

Peki, bu tur musterilerle nasil baga
cikabilirsiniz?

iste birkac ipucu:

. Sakin ve profesyonel olun. Ne kadar
sinir bozucu olursa olsun, musteriyle
asla tartismaya girmeyin. Sakin ve
profesyonel bir tutum sergilemek
onemlidir.

. Mugteriyi dinleyin. Musterinin ne
soylemek istedigini dikkatlice dinleyin
ve endiselerini anlamaya calisin.

» Musterinin bakis agisini anlamaya
calisin. Kendinizi musterinin yerine
koymaya calisin ve neden bu sekilde
davrandiklarnni anlamaya galigin.

. Musteriye saygl gosterin. Musterinin
egosu yuksek olsa bile, ona her zaman
saygl gosterin.

. Ortak bir zemin bulun. Misterinin
isteklerini ve ihtiyaclarini
karsilayabilecegdiniz bir cozum
bulmaya caligin.

. Sabirli olun. Egolu musterilerle
ugrasmak sabir gerektirir. Hemen pes

etmeyin ve ¢ozim bulmaya ¢alismaya

devam edin.
« Saygisini bozarsa hemen gorusmeyi
sonlandirin ve asla tekrar gorusmeyin.

Sosyal Medya Hesap
Yonetiminde Dikkat Edilmesi
Gereken ilk 3 Konu

Sosyal medya hesaplarini etkili bir sekilde
yonetmek, gunumuzun dijital dunyasinda
her igletme igin onemlidir. Bagarili bir
sosyal medya stratejisi olusturmak igin
dikkat edilmesi gereken birgok unsur olsa
da, en onemli Ug konu;

1. Hedef Kitlenizi Taniyin

Sosyal medya platformlarinda basaril
olmak icin oncelikle hedef kitlenizin kim
oldugunu ve ne istedigini anlamaniz
gerekir. Hedef kitlenizin yasg grubunu, ilgi
alanlarini, davraniglanni ve platform
kullanim aligkanliklanni analiz edin.

2. Dogru igerik Olusturun

Hedef kitlenizin ilgisini cekecek ve
etkilesime girecek icerikler olugturun.
iceriklerinizin 6zgun, kaliteli ve bilgilendirici
olmasi gerekir. Ayrica, farkli igerik turlerini
(metin, gorsel, video) kullanarak hedef
kitlenizin ilgisini canli tutun.

3. Etkilegime Girin

Sosyal medya tek yonlu bir iletisim kanali
degildir. Takipgilerinizle etkilesime girmeniz
ve yorumlarina ve mesdjlarina yanit verin.



SMUP'un temel etik
degerlerinden biri de
"Once insan ve
erdemli olmak”
ilkesidir.

“Once insan ve erdemli olmak"
ilkesi, SMUP'un 6zlinde yer alan bir
degerdir. Uyelerimizin ve il
temsilcilerimizin kisisel ve
profesyonel gelisimine
odaklanarak, sektorde etik
degerleri ve insanligi 6ne cikaran
bir anlayisi benimsemekteyiz.

Platformumuzda Utyelerimizi,
saygl, durtstlik, yardimseverlik ve
adil davranislar gibi erdemlere
tesvik ediyoruz.

Uyelerimiz arasindaki dayanigma,
bilgi paylasimi ve destekleme
kualtlird, "6nce insan” ilkesinin
yasama gegtigini gésteren somut
orneklerden biridir.

Bu etik degerimiz, sosyal medya
sektorinde sadece uzmanlik
degil, ayni zamanda etik
sorumluluk tasiyan bireylerin
toplulugunu olusturmayi
amaglamaktadir.
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Muih. Dr. Gulay Savas

Endulstriyel
Donusum ve
Dijitallesmeni
Is DUnyasina s
Etkileri

EndUstriyel déntstimun énemli figurlerinden biri olan, mthendislik
ve teknoloji alanindaki 30 yillik deneyimiyle 6ne ¢ikan bir ismi
agirhyoruz. Mah. Dr. Gllay Savas ile Endustri 4.0 ve Endustri 5.0
gibi dGnemli dénemsel déntsumlerin is dunyasina etkilerini ve
dijitallesmenin is yapis sekillerimizi nasil deg@istirdigini konustuk.

Endustriyel donugumun is dunyasindaki
yansimalarini, ozellikle Turkiye
perspektifinden ele alan bu roportajda,
isletmelerin dijitallesme yolunda kat ettidi
mesafeyi ve karsilastigi zorluklan
degerlendirdik. Ayrica, teknolojinin
evrimindeki kilit noktalara ve dijital
okuryazarlik ile yaratici dusinmenin
gunumuzdeki onemine dair dederli
goruslerini paylast.

Turkiye'deki sirketlerin
surdirilebilir basarilarini ve
déniiglimlerini desteklemek igin
yurattigia danismanlik
projelerinden de bahseden

konugumuz, gelecegdin is
dinyasina nasil
hazirlanabilecegimiz konusunda
énemli ipuglar verdi.




Milhendislik ve teknoloji diinyasindaki 30
yilhk deneyiminizde, 6zellikle Endlstri 4.0 ve
Endistri 5.0 gibi dénemsel déntlisimlerin is
diinyasina etkilerini nasil
degerlendiriyorsunuz?

Endustri 4.0, daha ¢ok bilgi teknolojileri
agirhikh bir yaklasim olarak dogdu. Burada
isletmelerin Uretim sureglerinde dijitallegsme ve
otomasyon teknolojilerini kullanarak
verimliliklerini artirmalann amaglanmaktadir.
Endustri 5.0 ise icinde maalesef bir yandan
insansi robotlarnn da bulunmasina ragmen,
toplum igin teknoloji diye adlandirliyor. Bu
genel tanimdan hareketle bu scruyu ancak
Turkiye acisindan dederlendirirsem, Turkiye'de
is dunyasinin Endustri 4.0 ve 5.0'dan geride
kaldigini, cogunlugun Endustri 3.0 seviyesinde
kaldigini goriyorum. Endustri 4£.0'a
gecebilmesi bir sirketin Akill Sirket olabilmesi
demek. O da sirketlerin dijital hafizasinin
olmasi demek.

Yani sirketlerin gecmisine ait verileri
toplayarak, butunsel kaynak planlamasini
yaparak, kendi hafizalarini olus turabilmeleri
demek. Ama Turkiye'de kendi dijital hafizasin
olusturabilen sirketlerin orani %17. Bu oran
Turkiye'deki sirketlerin %80'den fazlasinin
Endustri 4.0'a gegememesi demek. Turkiye
dijital donustmun batidaki hizina maalesef
yetisememekte, aradaki fark giderek
agllmaktadir. Bu durum zaten Turkiye'deki
sirketlerin ortalama omurlerine baktigimizda
ise ortalama 15-25 seneyi goruyoruz
maalesef.

Sonug olarak Turkiye'de sirketler blyluyerek
batiyorlar. Bu durum, sirketlerimizin
surdurulebilir yonetimde, sturdurulebilir
basanda ciddi sorunlar oldugunu gésteriyor.

Bilgi teknolojileri alanindaki doktora
calismanizdan bu yana, teknolojinin
evriminde en 6nemli gelismelerden biri
olarak gordiginiz konu nedir?

Bence en 6nemli gelismeler

. Google'in dogmasi yani bilginin bulutta
birikmeye baglamasi

« Bulut tabanl teknolojinin dogmasi ve
gelismesi

- Bulutta biriken bilgi ve bulut teknolojinin
uzerine bir de yapay zekanin dogmasi ve
gelisimi ile birgok seyin akilli hale gelmeye
baslamasi. Yani metale 6grenmeyi
ogreterek akil dedigimiz seyin iletken her
tur metale gegmesi.

. Bir de kullacilarin teknolojiye
adaptasyonunu kolaylastiran “Grafik
Kullanici Araydzu” olarak tanimladigimiz
yazilim ve donanim bilesenlerinin gelismesi
ile zor gibi gozuken teknoloji artk daha
¢ok insana ulagmaya baglamistir.

Dijital déniisim stratejisi ve akill sirket yol
haritasi olustururken, 6zellikle sirketlerin bu
siiregte karsilastigi temel zorluklar nelerdir?

Bastan sunu soylemekte fayda var: Akilli sirket
olmadan, dijital donusum olmaz. Yani once
“Akilli Sirket" olmak lazim. Bunun igin de
sirketlerin kendi dijital hafizalarini
olusturmalan gerekiyor. Veri toplamayi
ogrenmeleri, verilerden bilgi clusturmalari
gerekiyor. Fakat cogu firmamizda veri ve bilgi
arasindaki fark bile bilinmiyor ve maalesef
bilgiye deger verilmiyor.

Hala karanlikta kara kedi arama modunda el
yordamiyla isler ilerliyor. Boyle bir vizyon
olmadidi surece de haftalik galigma saatinin
%60"I sadece sorun gozmekle geciyor. Yani
sorunlar ¢ézmek igin hala saatlerce stren
toplanti ve konusg malarla zaman oldurulayor.
Cunku veriye dayall bir yonetim
uygulanmadigindan dolay, Isler verimsiz bir
sekilde yapiliyor ve yonetiliyor.



Zihin programi egitimlerinizde vurguladiginiz

gibi, Dijital Okuryazarlik ve Yaratici Diisiinme
gibi yetkinliklerin 8nemi gliniimiizde nasil bir

boyut kazandi?

Dunya Ekonomik Forumu'nun “2020 islerin
Gelecegi Raporu'na” gore, yapay zekanin
2025 yilina kadar dunya ¢apinda 85 milyon
isin yerini almasi bekleniyor. Yapay zekd,
ogrenmeyi 6grenen bir veri bilimidir. insanin
zekasini, yapay zekd adiyla anar olduk. insan
ogrenmesi makine 6grenmesi oldu.
Yetkinliklerini yapay zekaya aktaran insan da
artik kendi yetkinliklerini geligtirmeli,
ilerletmeli. Kendi zihninin yeni versiyonuna
gecmeli.

Dolayisiyla
. Dijital okuryazarlik
- Bilgi okuryazarlhigi
» Veri Yonetimi
- Yaratici dusunme gibi konular insanlarn
yetkinliklerini attirmasi gereken en onemli
konular.

Sunu unutmamak lazim Akilli Sirketler ancak
akilli liderler, yani buylk resmi géren, vizyonist
liderlerle olusturulur. O ylzden bu kavramlarnn
hepsi kigiler icin son derece énemli. Yani
kurumlarin iginde, hizli rekabeti ve degisimleri
yonetecek "Agile bir yonetim" uygulanmasi
icin bahsettigimiz okuryazarlklara sahip en
azindan liderler ya da yoneticiler olmall. Bu
yetkinliklere sahip kisiler olmadigi strece
dedigsim ve donlsumleri yonetemez, bunlarin
icinde kayboluruz. Sonug olarak, gelecekte
olamayiz!

Danismanlik verdiginiz kurum ve bireylere
yénetici koglugu yaparken, liderlik ve dijital
okuryazarhk yetkinliklerinin
gelistiriimesindeki anahtar stratejiler
nelerdir?

Bu kocgluk ya da editimler sirketlerde,
codunlukla insan Kaynaklar yéneticileri
tarafindan organize edilmektedir. Bu editim
ya da kogluklarda kigilere

. Yapay zekaya ogrettigimiz ogrenmeyi
ogrenme metodu oncelikle mutlaka
anlatilmalidir.

. Nlp (Zihin dili programlama). Dunyadaki
basarnh insanlann dustnce ve eylem
kaliplarinin modellenip kullanildigr bir hizli
ogrenme stratejisi olan NLP'nin
kullaniimasi, anlatiimasi son derece
onemlidir.

. Psikoloji ve organizasyonel psikolojinin ne
oldugu ve onemi anlasiimalidir. Ne insan
sadece etten kemikten olusan bir varliktir,
ne de sirketler sadece sureglerden olusan
birer makinedir. insana ve sirketlere ancak
tum boyutlanyla butunsel yaklasildigunda
surdurulebilir bagan da gelecek.



Dijital diinyanin hizh degisen dinamiklerine
ayak uydurmak isteyen bir birey veya kurum
icin énerdiginiz temel adimlar nelerdir?

Kurumlar

. Sirketlerinde kayit birligi saglamali ve
veriye dayall bir yonetim yapmalilar.

.« Belli araliklarla "Dijital Donusum Olgunluk
Analizi* ya da "mevcut durum analizi”
yapmali, sektorel gidisat ve rakipleri
karsisindaki konumlarini belirlemeliler

. Veriye dayal analizlerle yonetim
yapmalilar

« Slrecg ve insan kaynaginin bilgi
teknolojileri ile entegre edildidi bir yapiya
sahip olmalhlar.

. insanlar suregleri yonetir ama teknoloji
bilgiyi yonetir, Bilgiye, dataya deger
vermeliler.

« Haftalik caligma saatlerinin en az %20'sini
inovasyon, arge, yaratici dusunme,
gelecegdin teknolojileri gibi konulara
ayirmalilar,

Bireyler

« Teknolojiyi bildikleri kadar, psikoloji bilimini
de bilmeliler.

. Yapay zekaya ogrettigimiz "ogrenmeyi
ogrenmeyi” her birey de bilmeli. Yapay
zeka uygulamalarinin gogu maniple
etmeye odaklidir. Bu yapay zekd tabanl
uygulamalara maruz kalan, kendini
ayrnigtiramayan kigiler artik birer teknoloji
bagimlisi haline gelmis ve
konsantrasyonlarn 3 dk'ya inmistir. Bu
durum kiginin artik yeni bir seyi
ogrenememesi demektir. Sonug ise, yapay
zekanin zekdsi artarken, insan zekasinin
giderek gerilemesidir.

- Yaniinsan denilen varlik daha gok
makinelesirken, makineler daha gok
insana benzemekte, insani taklit
etmektedirler.

Son olarak cepte danismanlik projenizden
bahseder misiniz?

Cepte/Danismanlik ézellikle Turkiye'de
“Danigmanhgin” anlamini ve surecini
degistirmek amaciyla var olan bir proje.
Cepte/Danigmanlik Turkiye'nin ilk online sirket
klinigi ve sirket analiz laboratuvari.

Ozellikleri arasinda

. Danisman ve uzmanlardan olusan bir
ekosistemi ve

« Her danismanin, sirketle anlagmasi
basladiktan sonra sahada ilk adim olarak
yaptid analizleri bir araya getirerek,
online ortamda sirketlerle paylasan bir
dijital lobaratuar barindiran bir platform.

. Sirketlere dogru gézum / danigman /
deneyime ulagsmada %60-70 zamandan
ve blutgeden karlilik, verimlilik saglayan bir
platform.

« Danigmanin degil, deneyimlerinin bulut
Uzerinde paket haline getirilerek "sepet
ekle" kolaylidinda bulundugu bir platform.
Sirketlerin kazanmasina ve icerde
toplanan onlarca danigmanin yuzlerce yila
ulasan deneyimlerinin sirketlere —
ihtivacglarina ozel olarak hizl, dogru ve
ulasilabilir bedeller kargiliginda ulagmasi.

- Her sirketin istedigi zaman 7x24
ulasabilecedi, icinde hazir cozum
paketlerinin de bulundudu, ihtiyaci olan
danigmana ihtiyaci eldugu kadar online
olarak ulasabilecedi bir platform.

. Kontorli mentorluk, kontorlt danigmanlik
tanimlarnini Turkiye'de ilk defa kullanan bir
yapi.

« Sunulan tim hizmetlerin dijital kaydi
tutuldugundan, sirketlerin ve
danigmanlarin tum gegmiglerini
gorebilecekleri ve raporlayabilecekleri
dolayisiyla seffaf, adil ve olgimlenebilir bir
hizmet platformu.

Yani artik sirketlerin sUrdurulebilir saghd /
basarisina destek olmak igin
Cepte/Danigmanlik var.
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OZEL

ROPORTAJ

Ogr. Gor. Yusuf Ozisik

Yeni Bir Dénemin
Kapilari Aralaniyor
Metaverse'in Is
Dinyasi ve Egitim
Uzerindeki Etkisi

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte, dijital dUnyanin sinirlar giderek
genisliyor ve yeni kavramlar, yeni firsatlarla birlikte karsimiza ¢ikiyor. Bu
kavramlardan biri de "Metaverse”. Son zamanlarda sik¢ca duydugumuz bu
terim, sanal gergeklik, artirlmis gercgeklik ve diger dijital ortamlari kapsayan
genis bir dijital evreni ifade ediyor. Ancak, metaverse sadece bir eglence
mekanizmasi olarak dedil, ayni zamanda is dinyasi ve egitim alaninda da
kokll degisimlere yol acabilecek bir potansiyele sahip.

Bu baglamda, grafik tasarim ve
dijital oyunlar alaninda
uzmanlasmis olan Yusuf Ozisik ile
bir roportaj gergeklestirdik. Yusuf
Ozisik, hem akademisyen
kimligiyle hem de dijital tasarim
alanindaki deneyimiyle
metaverse konusunda dnemli
perspektifler sunuyor. Ozisik,
metaverse'in is dunyasi ve egitim
uzerindeki potansiyel etkilerini
dederlendirirken, bu yeni
teknolojinin getirdidi zorluklar ve
¢6zUm yollarini da ele aliyor.

Roportajda, metaverse'in is dinyasinda nasil
bir degisim yaratabilecedine dair
ongorulerine yer veriliyor. Ayrica, egitim
sektoru uzerindeki etkileri incelenirken,
uzaktan egitimden interaktif 6grenme
deneyimlerine kadar gesitli alanlarda
metaverse'in nasil kullanlabilecedi tartisiliyor.
Bununla birlikte, metaverse'in gizlilik ve
glvenlik konularindaki zorluklarina ve bu
zorluklann nasil asilabilecegine dair gozim
onerileri sunuluyor.

Yusuf Ozigik'In dederli gérugleri, metaverse'in
is dinyasi ve editim alaninda yaratacadi
degisimleri daha yakindan anlamamiza ve bu
yeni dijital evrene uyum saglamamiza
yardimei oluyor. iste, metaverse'in kapilarini
aralayan bu heyecan verici roportaji sizlerle
paylasiyoruz.



Roéportaja baslamadan énce sizi kisaca
taniyabilir miyiz?

Ismim Yusuf OQzisik. Lisans egitimimi istanbul
Yeni Yuzyil Universitesi'nde Grafik Tasarim,
yuksek lisans egitimimi Maltepe
Universitesi'nde Film Tasarnmi olarak
tamamladim. Akademisyenim. Arnavutkoy
Belediyesi ve diger birgok belediyede
egitimler duzenledim. Sayisiz 6grenciyi dijital
tasanm ile tanistirma ve bu alanlarda kariyer
sahibi olmalarina destek olma sansim oldu.
Ayni zamanda dijital oyunlar tasarliyorum. Bu
alanlarda da edindigim tecrlbelerimi
ogrenmek isteyen herkesle paylagiyorum.
Web 3.0 teknolojileri ozellik NFT & Metaverse
evrenleri tasarliyorum. Turkiye'de ilk nitelidi
olan sanal gergeklik (VR) ve genisletilmis
gergeklik (XR) calismalan yapiyorum. Bu
alanda caligmalanm devam etmektedir.

. Metaverse kavrami, dijital diinyanin
sinirlarini genigletiyor. Bu konsepti
sadece bir eglence mekanizmasi olarak
degil, ayni zamanda is diinyasinda nasil
bir dedisimi tetikleyecedini
digindyorsunuz?

"Metaverse,” terimi genellikle sanal gergeklik,
artinlmig gergeklik ve diger dijital ortamlar
tanimlamak amaciyla kullanilan bir terimdir.
Metaverse "meta” ve "universe” kelimelerinin
birlesiminden meydana gelmektedir. Bu iki
kelimenin anlamina baktigimiz zaman, "meta”
Yunan dilinde "sonra, ote" ve “universe”
Ingilizcede "evren” anlamlarina
geliyor.Kelimeleri birlestirirsek "evren otesi”
seklinde tanimlanmaktadir. Bu terim, gergek
dunya ile sanal dunya arasinda etkilesim ve
entegrasyon saglayarak genis bir dijital
evreni ifade eder. Metaverse, kullanicilarin
sanal dunyalarda, oyunlarda, sosyal medya
platformlarinda ve diger dijital ortamlarda
etkilesimde bulunmasint mamkun kilan bir
konsepttir.

1 Dolara Bitcoin Alan Davinci Jeremie - Kendisi

ayrica bir yazihme oldugu igin Blockchain Week'te

(Uluslararasi bir fuar) kendisiyle blockchain ve
web3.0 ile ilgili konusmustum.

Metaverse kavrami, genellikle Ug boyutlu
grafikler, sanal gercgeklik basgliklari, artirilimis
gergeklik uygulamalari ve diger gelismis
teknolojilerle yakindan iligkilidir. Kullanicilar,
bu teknolojiler araciligiyla sanal dunyalarda
diger kullanicilarla etkilesim kurabilir, sanal
mulkiyetler edinebilir, heyecan verici oyunlar
oynayabilir ve dijital ticaret faaliyetlerinde
bulunabilirler.

Metaverse'in onemi, dijital dunyada benzersiz
deneyimler ve firsatlar sunma potansiyeline
dayanmaktadir. lleri teknolojilerin
entegrasyonu, sanal ve gergek dunyalar
arasindaki sinirlan giderek azaltmaktadir.
Sirketler, bu kavrami daha da genigletmek ve
ivilestirmek amacyla gesitli inovasyon
projeleri uzerinde calhsmaktadir. Bu nedenle,
metaverse, teknolojinin evriminde onemli bir
kilometre tasi olarak karsimiza gikmaktadir ve
gelecekte dijital etkilesimlerimizi buyuk
olgude etkileme potansiyeline sahiptir. Bu
durum i dunyasinda yeni yetkinlikler
arayisina ve farkl farkl uzmanlik dallarina
ihtivaci beraberinde getirecektir. Simdiden bu
dunyalarn anlamak, bu teknolojileri 6grenmek
ve birtakim geligtirmelerde bulunmak, kisi
veya kurumlara gelecek yillarda buyuk
avantaj saglayacaktir.



Metaverse'in egitim sektorii Gizerindeki
potansiyeli hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?
Ozellikle iiniversiteler ve diger editim
kurumlari igin nasil bir déniisiim getirebilir?

Gunumuzde, editim sektord, teknolojik
gelismelerin sundugu firsatlarla buytk bir
doénusum yasamaktadir. Bu kapsamda,
metaverse, odrencilere ve editimcilerine
sagladidi yenilikgi ozelliklerle editim alaninda
GIgir agma peotansiyeli tasimaktadir,
Metaverse, 6grencilere sanal sinif
ortamlarinda daha interaktif bir sekilde
katilm sadlama imkani sunmaktadir. Ornegdin,
odrenciler, U¢ boyutlu grafiklerle desteklenmig
sanal siniflarda dolasabilir, etkilesimili
ogrenme materyallerini kesfeder ve 6grenme
sureglerini daha zengin ve etkili kilacak
interaktif aktivitelerde yer alabilirler.

Uzaktan editim alaninda metaverse, cografi
konumdan bagimsiz olarak odrencilere egitim
imkani sunar. Sanal gergeklik ve artiriimig
gerceklik, ogrencilere gergek dunyadan
uzakta olsalar bile bir sinif ortaminda
bulunma hissiyati verir ve ogretmenlerle daha
yakin bir etkilesim iginde olma sansi saglar.

Metaverse'in egitimdeki bir diger dnemli
katkisi, pratik beceri geligtirmeye yonelik
simulasyonlar araciligiyla 6grencilere gergek
dunya deneyimleri kazandirma potansiyelidir.
Mesleki editimde, 6grenciler sanal
hastanelerde pratisyenlik yapabilir,
muhendislik 6grencileri karmasik projeleri
sanal ortamlarda yonetebilir, bu da gergek
dunya becerilerini daha etkili bir sekilde
ogrenmelerine olanak tanir.

Ayrica, metaverse kuresel isbirligi ve 6grenme
topluluklarn igin bir platform saglar.
Ogrenciler, dunyanin dért bir yanindaki diger
ogrencilerle sanal ortamlarda etkilesime
gecebilir, kulturel gesitliligi anlamalarini ve
uluslararasi isbirligi projelerine katimalarini
destekleyebilir.

Bireysellestiriimis 6grenme deneyimleri
agisindan metaverse, ogrencilerin cgrenme
tarzlarina ve ihtiyaglarina uygun olarak ozel
icerikler sunma potansiyeline sahiptir. Bu, her
ogrencinin kendi hizinda ilerlemesine ve
ogrenme surecini kisisellestirmesine olanak
tanir.

Ancak, metaverse'in editimde kullamimasiyla
ilgili gesitli etik ve gUvenlik konularinin ele
alinmasi onemlidir. Ozellikle 6grenci verilerinin
guvenligi, 6grenci mahremiyeti ve
platformlann guvenilirligi gibi konular,
metaverse tabanl egitimde basan icin kritik
oneme sahiptir. Bu zorluklarin agilmasiyla
birlikte, metaverse, editim sektérinde
ogrenme deneyimlerini daha da
zenginlestirecek ve 6grencilere daha etkili bir
ogrenme ortami sunacaktir.



Metaverse'in gizlilik ve glivenlik konularinda
ortaya ¢ikardigi yeni zorluklar hakkinda
gériisleriniz nelerdir? Bu zorluklar nasil
asilabilir?

Metaverse, teknolojik evrimin bir urunu olarak
ortaya gikan ve dijital etkilesimlerimizi
sekillendirmeye yonelik ¢igir agan bir
konsepttir. Ancak, bu yeni dijital dinya,
kullanicilann gizlilik ve guvenlik konulannda
karsilasabilecedi bir dizi endise
barnndirmaktadir.

Metaverse, kullanicilarin sanal dunyalarda
etkilesimde bulunmalarini saglamak igin genis
veri setlerini igler. Bu durum, kullanicilarin
kisisel bilgilerinin guvenligini tehlikeye atabilir.
Veri guvenligi onlemleri, kullanicilarin kigisel
bilgilerini korumak ve gizlilik haklarnn guvence
altina almak igin kritik bir rol oynamalidir. Bu
cergevede, glglu sifreleme yontemleri,
guvenli veri depolama algoritmalar ve seffaf
gizlilik politikalan buylk énem tasir.

Metaverse ortamlarinda kullanict kimlikleri
dijital olarak temsil edildidi igin, kimlik hirsizhgi
riski artabilir. Kotu niyetli kigiler, kullanicilarin
dijital varliklarini ele gegirmeye calisabilir
veya yaniltici dijital kimlikler olugturarak
dolandiricilik yapabilir. Bu tur durumlarin
onune gecmek icin gugll kimlik dodrulama
sistemleri ve kullanici dogrulama énlemleri
gelistiriimelidir.

Kullanicilar, sanal dunyalarda dolasirken
cesitli siber tehditlere maruz kalabilirler. Sanal
ortam guvenligi, kot amacgl yaziimlara karsi
koruma, siber saldinlara karsi savunma ve
diger guvenlik énlemlerini igermelidir. Bu,
kullanicilann sanal dunyalarda guvenle
etkilesimde bulunmalarini saglayacak
onlemleri igermelidir.

Metaverse, genis bir kullanici kitlesi gektidi
icin, cocuk guvenligi on planda olmalidir.
Cocuklarin korunmasi igin 6zel erigim
kontrolleri, icerik filtreleme sistemleri ve guglu
gocuk guvenlik politikalar olugturulmalidir.

Sanal mulkiyet kavraminin giderek arttigi
metaverse ortamlarinda, kullanicilarin dijital
varliklarnin givenligi daha kritik hale gelir.
Sanal ticaretteki guvenlik énlemleri,
dolandiriciligl onlemek ve kullanicilarin dijital
varliklarnn korumak igin strekli olarak
guncellenmelidir.

Metaverse, kullanicilarin gergek dinyada
hassas konularda etkilesime girmelerine
olanak tanir. Bu, gesitli anlasmazliklari ve
sorunlar beraberinde getirebilir. Guvenli bir
ortam saglamak ading, hassas konularin
izlenmesi ve adil gozum sUreglerinin
olusturulmasi conemlidir.

Metaverse'in gelistiricileri, isletmecileri ve
kullanicilan, bu gizlilik ve guvenlik endiseleriyle
basa ¢ikmak adina igbirligi yapmal ve
guvenli, seffaf bir dijital dunya inga etmek igin
caba gostermelidir. Bu sayede metaverse,
kullanicilar igin guvenilir ve etkili bir dijital
etkilesim ortami sunakilir.



Is dinyasi ve metaverse arasinda bir
entegrasyon sureci basladigini distunuyor
musunuz? Eger oyleyse, bu surecin hangi
sektorlerde daha etkili olabilecegini
dusunuyorsunuz?

Is dinyasi ve metaverse arasinda tam bir
entegrasyon oldugunu, iginde bulundugumuz
2023-2024 doneminde soylemek tam
anlamiyla dogru olmaz.

Henuz bir gegis asamasindayiz. Yepyeni bir
teknolojinin ‘bebeklik’ donemini su anda
goruyoruz. Metaverse, teknolojik ilerlemenin
bir sonucu olarak ortaya gikan énemli bir
donemectir ve ilerleyen zamanlarda dijital
etkilesimlerimizi derinlemesine etkileme
kapasitesine sahiptir. Bu sureg igi dijital olan
(ki isini dijitale tagimayanlar da ¢adin ok
gerisinde kalmislardir) tim sektorleri
ilgilendirmektedir. Eglence sektoru bu
donemde agir basan unsur olsa da adim
adim tum sektorler bu teknoloji ile
tanisacaklardir.

Metaverse, sanal gergeklik (VR), artirnlmis
gergeklik (AR) ve diger dijital teknolojilerin
birlesimi olarak tanimlaniyor. Bu teknolojik
entegrasyon, is diinyasi ve egitimde nasil bir
denge saglayabilir?

Metaverse, i dunyasinda sanal toplantilar
daha etkili ve etkilesimli hale getirebilir.
isbirligi platformlar, caliganlarin farkl cografi
konumlardan bir araya gelmelerini
saglayabilir, bu da sirket ici iletigimi
guglendirebilir ve projelerin daha hizli
yurdtalmesini saglayabilir. Uzaktan galisma
modellerini destekleyerek sirketlere genis bir
yetenek havuzuna erigsim imkani sunabilir. Ayni
zamandda, is gorugsmeleri ve ige alim suregleri
sanal ortamlarda daha verimli bir sekilde
gergeklestirilebilir. Sirketler, gcaliganlarinin
yeteneklerini gelistirmek igin egitim
programlan sunabilir. Sanal ortamlarda
simulasyonlar ve egitim materyalleri ile daha
etkili ogrenme deneyimleri saglanabilir.

Metaverse, 6grencilere daha etkilesimli ve
katiimeci 6grenme deneyimleri sunabilir. 3D
simulasyonlar, sanal laboratuvarlar ve
etkilesimli ders igerikleri 6grencilerin konular
daha iyi anlamasina yardime! olakbilir.
Metaverse, ogrencilere cografi
sinirflamalardan bagimsiz olarak uzaktan
editim firsatlan sunabilir. Sanal siniflar ve
etkilesimli dersler, 6grencilere daha genis bir
ogrenme deneyimi sunabilir.

Metaverse konseptine uyum saglamak
isteyen bireylerin ve sirketlerin atmasi
gereken temel adimlar nelerdir?

Metaverse'in ortaya gikisi, is dinyasinda daha
once gorulmemis bir dedisim talebi yaratacak
ve bu da farkh uzmanlik alanlarina olan
talepleri artiracaktir. Dolayisiyla, bu dijital
evrenleri su an itibariyle anlamak, ileri
teknolojilere erken uyum saglamak ve gesitli
gelismelerde bulunmak, bireylere ve
kurumlara gelecek yillarda buyuk avantajlar
saglama potansiyelini barindirmaktadir.

Sosyal Medya Uzmanlari ve Dijital Pazarlama
Uzmanlarini disiinerek Metaverse ile nasil bir
degisim olacak?

Metaverse su anda eglence sektoru ozelinde
ilerliyor gibi goruntyor ancak bu durum her
sektorl etkileyecek sekilde dedisime
ugrayacak. Toplantilar, is gérusmeleri,
egitimler, konserler, oyunlar...vs. her sektor bu
alanda gelistirmeler yaparak ilerleyen
dénemlerde varliklarini strdurebileceklerdir.
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OZEL

ROPORTAJ

Ogr. Gor. Ferhat Biiyiikkalkan
Siber Guvenlik Uzmani

Sosyal Medyanin Kodlari:
Yazilim ve inovasyon
Arasindaki Dans

Teknolojinin gelismesiyle birlikte,
sosyal medya platformlari da surekli
olarak evrim geciriyor ve kullanici
deneyimini yeniden tanimliyor. Bu
dijital cagda, yazilim gelistirme ve
sosyal medya yénetimi arasindaki iliski
giderek daha karmasik hale geliyor ve
bu alanda uzmanlasmis isimler, bu
degisimin nereye dogru ilerledigini
anlamak igin kritik bir rol oynuyorlar.

Giresun Universitesi Bilgisayar Bélimi'nde akademisyen olarak
gorev yapan Ferhat Buylkkalkan ile bir araya geldik. Yazilhim
gelistirme, siber guvenlik, mobil programlama ve sosyal medya
yonetimi gibi alanlarda uzmanlasmis bir egitimci olan
BuyuUkkalkan, 6drencilere rehberlik etmenin yani sira, Alanya
menseli "Digi Z Medya" A.S.'nin ortaklarindan biri olarak da
dijital medya ve yazilim gelistirme konularinda ¢esitli
projelerde yer aliyor.



Buyukkalkan, yaziim dunyasinin sosyal
medya platformlarinin strekli evrimine nasil
uyum sagladigini, agik kaynak projelerin
inovasyona nasil katkida bulundugunu ve
yazilim gelistiricilerin dikkate almasi gereken
temel prensipleri konusmak igin bizimle bir
araya geldi. Ayrica, sosyal medya
entegrasyonu igin kullanilan APl'larnn ve sosyal
medya algoritmalarnnin yazilim dunyasindaki
etkisini de degerlendirdi.

Réportajda, sosyal medyanin kodlarini
gozmek ve gelecedin teknolojik trendlerine
oncullik etmek adina onemli ipuglar ve
gorusler bulacaksiniz. Buytkkalkan'in degerli
bakis agilar, yazilim ve sosyal medya
dunyalannin birbirine nasil entegre oldugunu
daha iyi anlamaniza ve bu alanda ilerlemeye
katki saglayacaktir.

Bu réportajin, teknoloji dinyasinin gelisimine
ilgi duyan herkes igin ilham verici olmasin
diliyoruz.

Yazilim ve sosyal medya dinyalarinin
kesisiminde dnemli bir yolculuga gikmadan
once, Ferhat Buylukkalkan't daha yakindan
taniyalim.

Réportaja baslamadan énce sizi kisaca
taniyabilir miyiz?

Giresun Universitesi Bilgisayar Bélumu'nde
akademisyenim. Yaziim gelistirme, siber
guvenlik, mobil programlama ve sosyal
medya yoneticilidi alanlarinda uzmanlasmis
bir egitimci olarak ¢grencilere rehberlik
etmekte ve bu konularda dersler vererek bilgi
paylasimina katkl sadlayabilme adina ugrasg
vermekteyim. Ayni zamanda, Akdeniz
bolgesinin guzide ilgesi Alanya menseli "Digi Z
Medya" A.S.'nin ortaklarindanim. Bu sirketle
birlikte, dijital medya, yaziim geligtirme ve
sosyal medya yonetimi konularinda gesitli
projelere imza atmakta ve danismanlik
yapmaktayim. Akademik kariyerimde
edindigim bilgi birikimi ve endustri deneyimim,
ogrencilerime guncel ve pratik bilgiler
sunmami saghyor.

Bu surecte, geng zihinlere tekneloji dunyasinin
kapilarnni aralamak ve gelecekteki liderlerin
yetismesine katkida bulunmak benim igin bir
misyon. Her iki dinyada da edindigim
deneyimleri birlestirerek, hem 6grencilerime
hem de birlikte calistigim ekibe deger
katabilen bir akademisyen ve profesyonel
olarak sektore katki saglayabilen bir isim
olarak, bilgi ve deneyimlerimi birlestirerek
teknoloji dunyasinda fark yaratmaya
odaklaniyorum. Gelecegdin bilgi teknolojileri
profesyonellerini yetistirmek ve sektordeki
gelismelere onculuk etmek, benim igin bir
ayricalik ve sorumluluktur.




Yazilim diinyasi, sosyal medya
platformlarinin siirekli evrim gegirmesini nasil
degerlendiriyor? Bu evrim, yazilim geligtirme
sireglerini nasil etkiliyor?

Sosyal medya platformlarnnin evrimi, yazihm
gelistirme sureglerini de oldukga etkiledigini
gormekteyiz. Bu evrim, daha hizli ve gevik
gelisimi tesvik ederek kullanici ihtiyaglarnna
daha hizll yanit verme ihtiyacina yol agmig,
ozellikle blyuk veri analizi sayesinde, kullanici
davranisi ve edilimler, platformlan daha fazla
kullanici dostu hale getirmek igin yazihm
gelistirme ekiplerinin énemini daha onemli
hale getirme ihtiyaci dogmustur. Bu
ihtivaclardan en onemlisi guvenlik ve gizlilik,
sosyal medya platformlarinin evriminde
giderek daha onemlidir. Bu nedenle, yazilim
gelistirme ekipleri kullanici verilerinin guvenligi
ve gizliligi konusunda daha fazla caba sarf
etmektedir.

Bir baska onemli konu da sosyal medya
platformlarinin, ozellikle Microservis mimarileri,
bulut bilisim ve yapay zekada, yazilim
dunyasinda yeni egilimlere ve yaklagimlara
yol agmistir. Yapay zeka, sosyal medya
platformlarinin evriminde énemli bir rol
oynamaktadir. Kullanici davranigini,
kisisellestirme ve guvenligi anlama
alanlarnndaki yapay zeka daha etkili ve
guvenli platformlara katkida bulunur. Sosyal
medya platformlarinin evrimi, yazilim
gelistirme ekiplerine yeni beceri ve teknolojiler
ogrenme ve daha hizli bir gelistirme strecine
ihtiyvag duyar. Bunun, yazilim gelistirme
ekipleri icin daha fazla esneklik ve isbirligi
gerektirdigine inaniyorum..

Sosyal medya devleri, yazilim gelistiriciler
icin agik API'lar saghyor. Bu API'lar, yazilim
diinyasindaki inovasyonu nasil tetikliyor?

Sosyal medya devleri tarafindan sadlanan
acik API'lar, yazilim dunyasinda onemli bir
inovasyon kaynagidir. Bu API'lar, yaziim
gelistiricilerin yeni ve yaratici uygulamalar ve
hizmetler gelistirmelerine olanak taniyarak
yazihim dunyasini daha da ileriye
tasimaktadir. Bir yazim gelistiricisi, Twitter
API'sini kullanarak bir Twitter botu

olusturabilir. Bu bot, belirli kelimeleri veya
hashtag'leri iceren tweetleri takip edebilir ve
bu tweetlere otomatik olarak yanit
verebiliyor. .Facebook API'sini kullanarak bir
web sitesine bir Facebook oturum agma
ozelligi ekleyebiliyor. Bu ozellik, kullanicilarn
web sitesine Facebook hesaplariyla girig
yapmalarina imkan vermektedir. Yine
Instagram API'sini kullanarak Instagram
kullanicilannin fotograf ve videolarina
erigilebilinir, bu verileri kullanarak, kullanicilann
fotograf ve videolar analiz edilebilinir.

Yazilim gelistiricilerin, sosyal medya
platformlarindaki kullanici deneyimini
geligtirmek icin neler yapabilecegini
disitnlyorsunuz?

Yazihm gelistiriciler, kullanicilarin daha fazla
fayda saglamak ve daha iyi bir deneyime
sahip olmalan adina ozellikle, yapay zeka ve
makine 6grenimi gikbi teknolojileri kullanarak,
sosyal medya platformlarinda kullanic
deneyimini kullanicilarin ilgi alanlarnn ve
ihtivaclarini daha iyi anlamamiza yardimei
olakilirler. Platformlarin igerigini ve deneyimini
daha kigisellestirilmis ve ilging hale getirmek
igin kullanilabilirler. Ornedin, yapay zeka,
kullanicilarin gegmis davraniglarini analiz
ederek ilgi alanlarini belirleyebilir. Bu bilgiler,
kullanicilara daha alakali icerik gostermek icin
kullanilabilir. Yapay zeka, kullanicilann
konusmalarnni analiz ederek ihtiyaglarini ve
beklentilerini de anlayabilirler. Yazilim
gelistiricilerin bu bilgilerle, kullanicilara daha
iyi destek ve deneyim saglamak igin
kullanilabileceklerini dugunuyorum.

« Sosyadl medya algoritmalannin yazilim
dunyasindaki inovasyon surecine olan
etkisi nedir? Yazilim gelistiriciler,
algoritmalarn kullanarak nasil daha etkili
¢ozUmler sunabilir?

Sosyal medya algoritmalan, yazilim
dunyasinda onemli bir yenilik kaynagidir. Bu
algeritmalar, yeni teknolcjilerin ve
yaklagimlarin ortaya gikmasini, yeni is
firsatlannin yaratilmasini, yazilim dunyasinda
rekabetin artmasini ve yazilim dunyasindaki
standartlann yukselmesini saglamaktadir.



Mesela Yapay zeka ve makine ogrenimi,
sosyal medya platformlarnnin kullanic
davraniglarnn anlamasina ve igeridi
kigisellestirmesine yardimei oluyor. Yine Veri
analizi, sosyal medya platformlarinin
kullanicilann ilgi alanlarini ve ihtiyaglarini
anlamasing, kullanicilarin davraniglarini ve
trendleri daha iyi anlamasina yardimei oluyor.
Algoritmalar kullanarak daha etkili goztmler
sunabilmek igin ise; érnegin, yapay zekaq,
goruntu tanima ve dogal dil isleme gibi
alanlarda kullanilarak, yazim gelistiricilerin
daha dogru ve verimli sonuglar elde etmesini
sadlayabilir. Makine ogrenimi ise, veri analizi
ve tahmin gibi alanlarda kullanilarak, yazilim
gelistiricilerin daha iyi kararlar almasina
yardimci olacadi kanaatindeyim.

Open source projeleri, sosyal medya
entegrasyonu igin nasil kullanilabilir? Bu
projeler, yaziim diinyasindaki gelismeleri
nasil etkiliyor?

Acik kaynak (Open source) projeleri sosyal
medya entegrasyonu igin gesitli sekillerde
kullanilabilir. Yazilim gelistiricilerinin sosyal
medya platformlarin kendi uygulamalarnna ve
hizmetlerine entegre etmelerine yardimei olan
araglar ve kUtluphaneler saglar. Bu
kutuphaneler sosyal medya platformlarinin
ozelliklerine ve verisine erigsmesine olanak
tanimaktadir. Twitter, Facebook, Instagram
ve diger populer sosyal medya platformlari
icin saglanan APl'lar yardimiyla yazihm
gelistirmeyi daha erigilebilir hale getirerek
daha fazla insanin yazilim gelistirme
konusunda bilgi sahibi olmasina ve yenilikgi
¢Ozumler geligtirmesine imkan sunmaktadir.
Acik kaynak projeleri, sosyal medya
entegrasyonunu kolay ve verimli bir sekilde
gergeklestirmenin harika bir yolu oldugunu
dustnenlerdenim.

Yazilim geligtiricilerin, sosyal medya
platformlarina 6zgl uygulamalar
olustururken dikkate almalari gereken temel
prensipler nelerdir?

Yazilim gelistiriciler, kullanici arastirmasi
yaparak ve kullanici geri bildirimlerini
toplayarak, kullanici odakli uygulamalar
gelistirmek icin gerekli bilgileri elde edebilirler.
Kullanici odakli tasarnm, kullanict dostu ve
erisilebilir arayuzler, kisisellestirilmis igerik ve
deneyimler, guvenlik ve gizlilik ve
surdurulebilirlik vio. gibi prensiplere ve ilkeleri
g6z onunde bulundurarak, kullanicilarin
ihtiyaglarini kargilayan ve basarili olan
uygulamalar gelistirebilirler. Bu kurallarn ve
yonergeleri takip ederek, platformlarin
politikalarina uyabilirler. platformlarla daha
etkili bir sekilde entegre olabilir, sosyal medya
platformlarinin trendlerini ve gelismelerini
takip ederek, platformlarla uyumiu
uygulamalar geligtirebilirler.



Son olarak eklemek istediginiz bir konu var
mi?

Yazilim ve sosyal medya arasindaki iliski,
gunumuzde teknolojinin ve iletigimin kesisim
noktasini temsil ediyor. Bu iligki, gesitli
yonleriyle birbirini etkileyen ve gelistiren bir
sureg igeriyor. Sosyal medya platformiar,
yazihm dunyasinda hizli gelisim ve surekli
yenilik anlamina gelmekte, kullanici
beklentileri ve trendler hizla degdistidiicin
yazihm gelistiricileri, bu taleplere ayak
uydurabilmek adina surekli olarak yenilikgi
cozumler uretmek zorunda birakmaktadir.

Ayrica Sosyal medya platformlar,
kullanicilann kisisel bilgilerini barnndirdigindan,
guvenlik ve gizlilik konular buayuk bir dnem
tasir. Yazilim gelistiricileri, bu platformlar
daha guvenli hale getirebilmek igin surekli
olarak yeni guvenlik &nlemleri ve teknolojiler
gelistirmek durumundadir. Yaziim araciigiyla
gelistirilen sosyal medya platformlari, kalturel
ve toplumsal etkileri buyuk olcude
etkileyebilir. Bu durum, yazilim gelistiricileri igin
sorumluluklarn ¢ok daha artirmakta, etik
konularin daha fazla énemini ve gozetilmesini
gerektirmektedir.

SMUP'un degerli yurutme kurulu ve uyelerine
bana bu roportajl verme firsatini sagladid
icin igtenlikle minnettarm.

Bir SMUP Uyesi olarak sizinle bir araya gelerek
sosyal medya dunyasindaki guncel konulari
ve deneyimleri paylagsmak benim igin blyuk
bir onurdu. Derne@imizin misyonu
dogrultusunda, sosyal medya alanindaki
uzmanlar arasinda baglantilar guglendirmek
ve bilgi aligverisini tesvik etmek adina
gerceklestirilen bu roportajin bir pargasi
olmak benim igin dederli bir deneyimdi.

Bu samimi davet ve misafirperverlik igin
dernedinizin tUm ekibine tesekkur ederim.
Sosyal medya uzmanlar arasinda olusturulan
bu anlaml platformun, sektordeki gelismeleri
destekleme ve paylagma konusundaki
misyonunuza katki saglamasini umuyorum.
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Dijital Pazarlamanin

Dijital Devrimin Baslangici ve Buglinkii Etkisi

Dijital pazarlama, son yirmi yilda is dinyasini
kokten degistiren bir devrimin kalbinde yer aliyor.
Internetin yayginlagmasiyla baglayan bu serlven,
bugln sosyal medya, arama motoru
optimizasyonu (SEO), e-posta pazarlamasi ve gok
daha fazlasini kapsiyor. Bu yazida, dijital
pazarlamanin gecmisten glinimize etkinligini,
donlsumini ve gelecekteki potansiyelini ele
alacagdz.

ilk Adimlar - Web 1.0 ve Dijital Pazarlamanin
Dogusu

1920'ar, dijital pazarlamanin temellerinin atildig
bir dénemdi. Bu dénemde, isletmeler ilk kez web
siteleri olusturarak dijital dunyada varlik
gdstermeye basladi. Ancak, bu siteler buylk
oranda statikti ve interaktif dzellikler sinirhydi. O
donemin pazarlama faaliyetleri, temelde bilgi
vermekle sinirliydl ve gercek anlamda bir etkilesim
sOz konusu degildi.

Interaktif Donem - Web 2.0 ve Sosyal Medyanin
Yikselisi

2000'lerin basi itibariyla internet, interaktif bir
platforma dénlstu. Bloglar, sosyal medya siteleri
ve YouTube gibi platformiar, kullanicilann icerik
Uretmesine ve paylasmasina olanak tanidi. Bu da
markalar i¢in tamamen yeni bir pazarlama alani
anlamina geliyordu. Sosyal medya pazarlamasi,
influencer igbirlikleri ve viral kampanyalar bu
dénemin dne ¢ikan trendleri arasinda yer aldi.

Mobil Devrim ve Yeni Pazarlama Stratejileri

Akilli telefonlann yayginlasmasiyla birlikte dijital
pazarlama, mobil odakli bir evreye girdi. Mobil
uygulamalar, yerel reklamcilik ve AR/VR gibi
teknolojiler, pazarlama stratejilerinin merkezine
yerlesti. Ozellikle gen¢ neslin mobil cihazlan tercih
etmesi, pazarlamacilan mobil uyumlu igerik ve
reklamlar dretmeye yoneltti.

Surekli Degisim: Dijital Pazarlamanin Gelecegi ve
Adaptasyon

Yapay Zekda ve Otomasyonun Yikselisi

Yapay zekd (Al) ve otomasyon, dijital
pazarlamanin geleceginde énemli bir yer tutuyor.
Kisisellestirilmis misteri deneyimleri yaratmak,
verimli hedefleme stratejileri gelistirmek ve misteri
davraniglarini analiz etmek igin kullanilan bu
teknolojiler, pazarlamacilara daha énce
erisilemeyen veri ve analiz imk&anlan sunuyor.
Otomatiklestirilmis reklam yerlestirme sistemleri ve
chatbotlar gibi araglar, hem maliyet etkinligi hem
de musteri memnuniyeti agisindan buyuk faydalar
sagliyor.

Zaman Icindeki Evrimi:
Geg¢misten Bugline Bir Bakis

Veri Odakli Pazarlama ve Olglilebilirlik

Modern dijital pazarlamada, veriye dayali
karar alma sureci kritik oneme sahip. Google
Analytics, Facebook Insights gibi araglar
sayesinde, kampanyalarin etkinligini 6lgmek ve
gerekli ayarlamalar yapmak mumkun. Ayrica,
blyuk veri analizi ve davranissal analitikler,
musterilerin beklentilerini daha iyi anlamak ve
onlara uygun igerikler sunmak igin kullaniliyor.

Siurdirilebilirlik ve Etik Pazarlama

Gunumuz tuketicileri, sadece Urin ve
hizmetlerin kalitesine dedil, ayni zamanda
markalarin sosyal sorumiuluklarina da onem
veriyor.

Surdarulebilir ve etik pazarlama pratikler,
marka sadakatini ve musteri guvenini artiran
onemli faktorler arasinda. Bu nedenle, dijital
pazarlama kampanyalannda yesil pazarlama
ve sosyal sorumluluk mesajlann entegre
etmek, markalar igin giderek daha onemli hale
geliyor.

Dijital pazarlama, her gegen gun yeni
teknolojiler ve yaklasimlarla sekilleniyor.
Gelecekte de bu degdisim devam edecek ve
pazarlamacilarin bu degisime adaptasyonu,
basarilarinin anahtar olacak.

Yenilikgi fikirler, teknolojik geligmeler ve musteri
odakll yaklagimlar, dijital pazarlama
stratejilerinin temel taslar olarak kalmaya
devam edecek. Bu surekli gelisen alan iginde,
esnek ve ogrenmeye acik olmak, sektor
profesyonelleri igin olmazsa olmaz bir nitelik
haline geliyor.

Dijital pazarlama alaninda ¢alisan siz dederli
meslektaslarimizla bu yolculugu paylagmak ve
sektordeki gelismeleri birlikte takip etmek,
bizim igin buyuk bir heyecan kaynagi.
Unutmayin, dijital pazarlama sadece bir
meslek dedil, ayni zamanda strekli 6grenmeyi
ve geligmeyi gerektiren bir tutku.



Gencglerin %37'si
ekrana bagh yasiyor

RTUK'Un “Genglerin Medya Kullanimi ve Dijital Okuryazarlik
Arastirmasi” yayinlandi. Arastirmada Tlrk genclerinin %92'si
internet kullaniyor ve %60,6'si ekran karsisinda kendisini
mutlu ve huzurlu hissediyor. Genglerin %37'sinin ekran
bagimliig duzeyi yuksekken dijital okur yazarlk dizeyi
dusuk olanlar bu dilimin %35'ini kaplyor

Gunumuzun Turkiye'sinde internet kullanimina
buyuk bir ilgi var. Ozellikle gengler, internette
yodun bir sekilde vakit gecgiriyor. Peki gln
icinde uzun bir sure vaktimizi gecgirdigimiz
internet ve onun vazgecilmez araci olan
sosyal medya ne kadar tehlikeli? Ulastirma ve
Altyapi Bakan Abdulkadir Uraloglu, "Sosyal
medya kullanim suresi dunyada 2 saat 23
dakika iken, Turkiye'de 2 saat 44 dakika.” diye
agiklama yapmisti. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) da gengler arasinda arastirma
yapti.

Rabia Nur Agar
SMUP Uyesi | Gazeteci

Sosyal medya kullaniminin ozellikle gengler
arasinda yaygin olmasi beraberinde birgok
soruyu getiriyor. Aydinlik, RTUK'Un arastirma
sonucunu ve sosyal medyay! isin uzmanina
sordu. Sosyal Medya Uzmanlar Platformu
(SMUP) Yurutme Kurulu Uyesi Ekin Yagmur
Uygur Sahinturk, bilingli sosyal medya
kullanimi igin gesitli egitimlerin ve
ebeveynlerin Ozverisinin gerektigini soyledi.




PANDEMI
*Dijital okuryazarlk nedir ve ne ise yarar?

Dijital okuryazarlik, modern dinyada her
zamankinden daha onemli bir kavram. Bu,
bireylerin internet, sosyal medya, gesitli
yazilimlar gibi dijital araglan kullanma,
anlama, dederlendirme ve igerik Uretme
becerisini ifade eder. Bu becerilerin
gelistirilmesi, sadece bilgiye erisim kolayligi
saglamakla kalmaz, ayni zamanda elestirel
dusunme, problem ¢cozme yeteneklerini artirir
ve bireyleri dijital ortamda daha guvenli ve
etik bir sekilde hareket etmeye tegvik eder.
Kisacasi, dijital okur-yazarhk, dijital cagda
bilgiyi etkin bir sekilde kullanmanin ve
yonetmenin anahtaridir. Bu beceri setj,
internet kullanimindan sosyal medya
etkilesimlerine, dijital araglann ve
platformlarn bilingli kullanimina kadar genis
bir yelpazeyi kapsar. Ornegin, bir bireyin
cevrimigi haber kaynaklarindan bilgi

aras tirmasi yapabilmesi, sahte haberleri ayirt
edebilmesi ve dijital platformlarda guvenli bir
sekilde etkilesimde bulunabilmesi, dijital okur-
yazarhgin onemli yonlerindendir. Bu beceriler,
gunimuzde sadece akademik veya
profesyonel baglamlarda dedil, gunluk
yasamin birgok alaninda da buyuk dnem
tasimaktadir. Ozellikle COVID-19 pandemisi
sirasinda artan uzaktan galigma ve egitim
uygulamalari, dijital ckur-yazarlgin hem
bireysel hem de toplumsal dizeyde ne kadar
kritik oldugunu gostermistir.

*Dijital okuryazarlidi nasil élgebiliriz?

Dijital okuryazarlidi slgmek igin gesitli
yontemler mevcuttur ve bu genellikle
anketler, testler, bireysel ve grup gozlemleri,
dijital portfolyolar gibi araglarla yapilir.
Olgumlemeler, kullanicilarin dijital araglarn ne
kadar iyi kullandiklarin, bilgiyi nasil
degerlendirdiklerini, elestirel disunme
yeteneklerini ve dijital ortamlarda nasil etik
bir sekilde davrandiklarini kapsar. Bu tur bir
degerlendirme, bireylerin dijital okur-yazarlik
seviyelerini belirlemek icin kapsaml ve gok
boyutlu bir yaklagim gerektirir. Ornedin, bir
universite ogrencisinin online arastirma
yapma becerisi, bir anket veya testile
olculebilirken, bir profesyonelin dijital aracglar
kullanarak bir projeyi yonetme becerisi
gozlem veya portfolyo incelemesi ile
degerlendirilebilir. Bu tlr dlgumler, egitim
programlarinin ve politikalarinin
gelistiriimesinde onemli bir rol oynar.

SMUP Istanbul
SMUP Ankara
SMUP izmir
Gruplarimiza ulasmak icin
hemen tiklayiniz.
www.linktr.ee/smup




'DIJITAL
OKURYAZARLIK
MUFREDATA GiRMELI’

Tirkiye'de dijital okuryazarlik élgiimii nasil
yapilmali?

Olgum, egditim sistemleri, sivil toplum
kuruluglan ve hukumet politikalan aracihidiyla
yapilabilecek gok katmanli bir yaklagim
gerektirir. Dijital okuryazarlk olgumu
yapilirken, ulkenin gesitli sosyo-kulturel
dinamiklerini dikkate alan, bireylerin yas,
cinsiyet, egitim ve sosyal stati gibi
farkhliklarini goéz onunde bulunduran bir
strateji gelistiriimelidir. Egitim kurumlar,
hikumet ve sivil toplum kuruluslarinin isbirligi
icinde, genis kapsaml ve uygulanabilir olgum
aracglarn olusturarak, dijital okuryazarlk
seviyelerini artirmaya yonelik egitim
programlar ve kampanyalar duzenlemeleri
onem tasir.

Ornedin, editim mufredatlarinda dijital okur-
yazarlik becerilerine daha fazla yer verilmesi,
kamu ve ozel sektorun ortaklasa duzenledidi
dijital okuryazarlik kampanyalar ve atolye
calismalari, Turkiye'nin dijital okuryazarlik
seviyesini artirmaya yonelik stratejik adimlar
olabilir. Ayrica, Turkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
gibi kurumlar tarafindan duzenli araliklarla
yapilan arastirmalar ve anketler, tlkenin
genel dijital okuryazarlk seviyesi hakkinda
degerli bilgiler saglayabilir.

Ekin Yagmur Uygur Sahintirk
Sosyal Medya Uzmanlari Platformu
(SMUP) Yiriitme Kurulu Uyesi

SOSYAL MEDYA TRENDLERI
EKRAN BAGIMLILIGININ HABERCISI

Ekran bagmhilid nedir?

Bireylerin bilgisayar, tablet, akilli telefon gibi
dijital ekranlarn asir ve kontrol edilemeyen bir
sekilde kullanmalarn durumunu ifade eder. Bu,
sosyal iliskiler, akademik veya is performansi
gibi gunluk yasam alanlarinda olumsuz
etkilere yol agabilir. Ekran bagimlilid, fiziksel
saglik sorunlarnin yani sira, psikolojik ve
sosyal sadlik problemlerine de neden olabilir.
Ekran bagimliligi, ozellikle dijital teknolojilerin
hayatimizin ayrilmaz bir parcasi haline geldigi
gunumuzde, 6nemli bir saglik sorunu olarak
one ¢ikiyor. Ekran bagimhliginin artisinda,
sosyal medya platformlarinin, video
oyunlarinin ve diger gevrimigi etkinliklerin
genis kullanimi buyuk rol oynamaktadir.
Ornedin, gencler arasinda popller bir video
oyununun veya sosyal medya trendinin, agiri
kullamim ve dolayisiyla ekran bagimliigina yol
agabilecegi gorilmektedir. .. g




EKRAN BAGIMLILIGI NASIL ONLENIR?

Ulkemizde genglerin %37,1'i ekran bagimlisi.
Bu rakami nasil degerlendiriyorsunuz?

Ulkemizde gengler arasinda %37,1 gibi yuksek
bir ekran bagimliig orani gérmek, dijital
cihazlarin kullaniminin ne kadar
yayginlastiginin bir gostergesi.

Bu oran, genglerimizin dijital ortamlarda
gecirdikleri zamani ve bu surenin kalitesini
yveniden dederlendirmeleri gerektigini isaret
ediyor. Ayni zamanda, ailelere ve egitimcilere
gengleri dijital dinyada daha bilingli ve
saglikl bir sekilde yonlendirmek icin ek egitim
ve destek saglama ihtiyacini vurguluyor.

Bu baglamda, ailelerin, egitimcilerin ve
politika yapicilann, genglerin ekran zamanini
yonetmeye yonelik stratejiler gelistirmesi ve
uygulamasi énem kazanmak tadir.

Ornedin, genclere yonelik bilinglendirme
kampanyalar, ekran zamani sinirlamalar ve
alternatif bos zaman etkinlikleri sunulmasi,
ekran bagimliliginin énlenmesine yardimci
olabilir.

DEPRESYON ORANLARI YUKSELDI

Sosyal medyanin hayatimiza getirdigi
yararlar ve zararlar nelerdir?

Sosyal medya, iletisimi kolaylastirmasi, bilgiye
hizli erigim saglamasi, editim ve cgrenme igin
yeni firsatlar sunmasi gibi pek ¢ok yarar
saglamaktadir. Ancak, gizlilik endiseleri, yanlis
bilgi yayilmasi, sosyal izolasyon, kiskanglk ve
yetersizlik duygulan gibi zararlan da
beraberinde getirir. Ozellikle genglerin sosyal
medya kullanimindaki artig, bu platformlarin
hem firsatlanni hem de risklerini dikkate
almay gerektirir.

Kisacasi sosyal medyanin hayatimiza
getirdigi yararlar ve zararlar karmasgik ve ¢ok
boyutludur. Bilgiye hizl erisim, sosyal aglarnn
geniglemesi, editim ve 6grenme firsatlarinin
artmasi gibi olumlu etkiler bulunur.

Ornegin, sosyal medya platformlan Uzerinden
yapilan bir gevre kampanyasi, genis kitlelere
ulasabilir ve énemli bir farkindalik yaratabilir.
Ancak, sosyal medyanin zararlari da goz ardi
edilemez; gizlilik endiseleri, yanlhs bilgi
yayilmasi, sosyal izolasyon ve zihinsel saglik
sorunlan bu zararlar arasinda yer alir.

Sosyal medyanin gengler Uzerindeki etkisinin
bir érnegdi olarak, sosyal medya kullaniminin
artmasiyla depresyon ve anksiyete oranlarinin
yukselmesi gosterilebilir.




‘HER IGERIK ELESTIREL DEGERLENDIRILMELI’

*Dodru sosyal medya kullanimi nasil
olmaldir?

Dogru sosyal medya kullanimi, bireylerin
kendilerini ve gevrelerini bilingli bir sekilde
korumalarini igerir. Bu, paylasimlarnn
potansiyel etkilerini dustinmek, kigisel bilgilerin
gizliligine ozen gostermek, saglkli bir ekran
zamani dengesi bulmak ve sosyal medyanin
sagladigi firsatlan etik ve sorumlu bir sekilde
degerlendirmek anlamina gelir. Bu yaklagim,
sosyal medyanin olumlu yonlerinden
faydalanirken olasi zararlarini minimize
etmeye yardimei olur. Dogru sosyal medya
kullanimi, bireylerin bu platformian bilingli,
sorumlu ve etik bir sekilde kullanmalarini
gerektirir. Ayrica, bireylerin sosyal medya
uzerinden maruz kaldiklari igerikleri elestirel
bir sekilde degerlendirmeleri ve yanlis bilgilere
karsi dikkatli olmalarn énemlidir. Sosyal medya
okuryazarhgi egitimi, bu platformlann
sadladidi firsatlardan faydalanirken olasi
zararlarini azaltmaya yonelik onemli bir
aragtir.




Sosyal Medya Diinyasinin One Cikan Hesaplari:
Takip Etmeniz Gereken ilham Verici Hesaplar!

Sosyal medya, glnlik yagamimizin dnemli bir pargasi haline geldi ve
her gegen giin daha da dnem kazaniyor. Iste bu dinamik diinyada, éne
¢lkan ve ilham veren hesaplari takip etmek, yeni fikirler edinmek ve
glncel trendleri yakindan takip etmek dnemli bir hal aldi. Iste size takip
etmeniz gereken bazi ilham verici hesaplar!

1. Thanks Plants (@thanksplants.co): Bitki
severler igin harika bir hesap! Doga ile i¢ ice
guzel fotograflar ve bitki bakimi ile ilgili
ipuclar bu hesapta sizi bekliyor.

2.Girigimci Kafasi (@girisimcikafasi): Girisimcilik
dunyasindan ilham almak isteyenler icin
muhtesem bir kaynak. Basari hikayeleri,
motivasyonel sézler ve is dinyasinin sirlar
buradal

3.Seyyar Tasarimcl (@seyyartasarimci):
Yaraticilik ve tasanm diunyasina ilgi duyanlar
icin kacirimayacak bir firsat. Essiz tasarimlar
ve ilham verici projeler buradal

4.imza Klinik (@imzaklinik): Estetik ve guzellik
dunyasindan en son haberleri ve glzellik
ipuclarini kesfetmek igin takip edilmesi
gereken bir hesap. Kendinizi simartmanin
zamani geldi!

5.Murat'in Sanat Diinyasi (@muratin.art):
Sanatseverler icin bir cennet! Murat'in essiz
sanat eserleri ve yaraticl dinyasiyla tanisin,
sanatin gaclni kegfedin.

6.Elijah's Xtreme (@elijahsxtreme): Aci sevenlerin
vazgecilmez adresi! Aci soslar ve lezzetli
tariflerle dolu bu hesabi takip etmek igin
baharatsever olmaniz yeterlil

7.Rasgele Ankara (@rasgele.ankara): Ankara'nin
gece hayatini kesfetmek icin takip edilmesi
gereken bir hesap.

Bu hesaplar takip ederek sosyal medya
dunyasinda ilham alabilir, yeni fikirler edinebilir ve
glincel trendleri yakindan takip edebilirsiniz.
Kesfetmeye baslayin ve sosyal medya
deneyiminizi daha da renklendirin!

Bu Instagram Hesabini Neden Takip Etmelisiniz:
Sosyal medya diinyasinin éne ¢ikan hesaplari.

https://www.instagram.com/haticeOncel/

Thanks Plants (@thanksplants.co) « Instagram
fotograflarn ve videolan

https://www.instagram.com/girisimcikafasi/
https://www.instagram.com/seyyartasarimci/
https://www.instagram.com/imzaklinik/

https://www.instagram.com/muratin.art?

igsh=MTFucGczdHR1Zm JtNA==

https://www.instagram.com/elijahsxtreme/
https://www.instagram.com/rasgele.ankara/



SMUP IDARI YAPI

YONETIM KURULU

Gruplar Yurtdtme Kurulu

Bblge Koordinatorleri

I| Temsilcilikleri




IDARI YAPI

YONETIM KURULU

ONDER

NiCAR
Yonetim Kurulu
Es Basgkani

CUMHUR
KUGUKKAHVEC

Kurucu
Basgkan

ZUHAL
HANCIOGLU
Yonetim Kurulu
Es Baskani




IDARI YAPI

GRUPLAR YURUTME KURULU

Ust yonetimin belirledigi kararlar uygulamaya geciren bir yiritme
kurulu bulunmaktadir.

Sait Cumhur OZTURK

Onur KILEC
« Onur KARAAHMETOGLU « Zuhal HANCIOGLU
e« Serkan ESKALEN Taner Muhammet BULUT

Burcu CAKIR GELIK

« Tugce YAMAN
« Hilal OZEN

Ebru KILICOGLU

« Serhan SINGIL

Ekin Yagmur UYGUR SAHINTURK

« Irfan SEPETCI Ecenur AK
« Diyar SALMAN

¢« Ferhan AVCI

« Ferhat BUYUKKALKAN




IDARI YAPI

BOLGE KOORDINATORLERIMIZ

4
4
1
1

SAIT CUMHUR
OZTURK

TRAKYA
BOLGE KOORDINATORU

AKDENIZ
BOLGE KOORDINATORU

IC ANADOLU
BOLGE KOORDINATORU

DOGU ANADOLU
BOLGE KOORDINATORU

4
1
1
1

ONUR
KARAAHMETOGLU

MARMARA
BOLGE KOORDINATORU

SERKAN
ESKALEN

KARADENIZ
BOLGE KOORDINATORU

EGE
BOLGE KOORDINATORU

IC ANADOLU
BOLGE KOORDINATORU



IDARI YAPI

IL TEMSILCILIKLERIMIZ
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BEHZAT
BOGAZLIYANLIOGLU
Kayseri || Temsilcisi
+90 531 928 4117

OzZGUR

KAHYA

Kirklareli il Temsilcisi
+90 542 243 39 57

SELIMHAN

CiL

Balikesir il Temsilcisi
+90 541 300 4190

MELIH

TARLACI

Nevsehir Il Temsilcisi
+90 505 272 97 85

4
1
1
1

MELIKHAN
ALKASI

Edirne il Temsilcisi
+Q0 530 935 63 61

ABDULKADIR
DORUK

Kahramanmaras Il Temsilcisi
+90 542 243 3957

TANER MUHAMMET
BULUT

istanbul Il Temsilcisi
+Q0 5517313313

KEREM
INCEAYAN

Bolu il Temsilcisi
+Q0 53157638 55



iDARI YAPI

iL TEMSILCILIKLERIMIZ

J
1
<
4

MERVE NUR
OZER

Aksaray Il Temsilcisi
+90 552 454 20 93

HILAL

YILMAZ

Ankara Il Temsilcisi
+20 530 310 38 00

GOKHAN
ERCUMEN

izmir [l Temsilcisi
+90 542 48109 22

FERHAT
BUYUKKALKAN
Giresun Il Temsilcisi
+Q0 505 450 Q0 42

4
4
4
1
1

FERHAT
BUYUKKALKAN

Alanya il Temsilcisi
+90 505 450 90 42

MUSTAFA
DORTYOL

Konya il Temsilcisi
+90 555 7146 18 83

ELIF

ARIK URAL

Bursa Il Temsilcisi
+90 506 792 6127

MELIKHAN
ALKASI

Tekirdag Il Temsilcisi
+90 530 935 63 61

OzGUR
KAHYA
Sinop Il Temsilcisi
+90 542 243 3957
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2 CunkU Sosyal
1 Medya Hesap
Yonetimi
Uzmanlik
Gerektirirl

www.smup.com.tr




SMUP FAALIYETLER

Ucretsiz Egitimler
Workshop'lar
Ucretsiz Yaynlar
is/Staj Olanaklari
Isbirlikleri/Projeler

SMUP ILKELERIMiz

« Etik degerlere uyulmali

« Hukuk kurallarina uyulmal

« Gelisim saglamali

« Gelismelere ayak uydurmal

« Dogru bilgiye ulasim saglamali

« GUlcll ve etkili iletisim kurmali

« Bilgi akisi ve paylasim saglamali
« Sosyal sorumluluk sahibi olmal

Bulugsma Organizasyonlari
Yarigmalar
Brove/Partnership

Anlik Canli Yayinlar

SMUP, “6nce
insan” ve
"erdemli olmak”

felsefesini

benimser.









SMUP'un amaci

Sosyal medya sektéru
dinamik bir alandir. Strekli
yeni trendler ve teknolojilerle
gelisir. SMUP olarak,
Uyelerimize sektérdeki guncel
trendleri ve yenilikleri dUzenli
olarak sunarak onlarin bilgi
duzeylerini guncel tutmalarini
sagliyoruz.

Egitimler, workshoplar,
seminerler ve webinarlar, yiz
yluze bulugsmalar araciligiyla
Uyelerimize sektordeki son
gelismeleri anlatiyor, yeni
beceriler kazandirmaya
yardimci oluyoruz.

Ayni zamanda uzman
goruslerini paylasma firsatlari
ile Gyelerimizin daha genis bir
perspektif kazanmasini ve
kendi uzmanlik alanlarnda
daha etkin olmasini da
destekliyoruz.

SMUP bashgi altinda hicbir
egitim Ucretli degildir.



SMUP KONYA TEMSILCISI
MUSTAFA DORTYOL

Konya il temsilcisi Mustafa Dortyol
oldu. Konya'da uzun yillar medya
sektorunde gorev alan Mustafa
Dortyol, dijital sektordeki bilgi ve
tecrubeleri ile SMUP Konya
uyelerimize her konuda destek
olacagini soyledi.

SMUP KONYA

IL TEMSILCILIGI

Dijital alandaki her

konuda tecrubeleri ve
sektordeki Ustun cabasi
ile sizlerin her zaman
yaninda olacaktir.

Mustafa DORTYOL
Konya |l Temsilcilisi

+90 555 71618 83
konya@smup.com.tr



Sosyal Medya ve Dijital
Pazarlama Dunyasina
Adim Atin!
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SMUP BULTEN

NEDIR?




Bliltenin Tanimi ve Amaci

SMUP Bulten, Sosyal Medya Uzmanlari SMUP Bilten, sektorun onde gelen
Platformu tarafindan dizenli olarak uzmanlar tarafindan yazilan
yayimlanan, dijital pazarlama, sosyal makaleler, guncel haberler, trend
medya yonetimi, reklamcilik, e-ticaret analizleri ve dijital pazarlama

ve genel olarak dijital dunya ile stratejileri gibi icerikleri her ay
ilgilenenler igin hazirlanan bir bultendir. duzenli olarak yayimlar.

SMUP Bllten, sosyal medya ve dijital
pazarlama sektérinun énde gelen
isimleri icin vazgecilmez bir kaynaktir.




SMUP
BULTEN
KIMLERE
ULASACAK?

Sektor calisanlari
Pazarlama profesyonelleri
Marka sahipleri

Reklam ajanslari

Ust duzey sirket yoneticileri
KOBI'ler

Resmi kurum yoéneticileri
Belediyeler

Kamu Kurumlari
Sanayiciler

Ticaret ve Sanayi
odalarinin Gyeleri
E-Ticaret ve E-ihracat
firmalari

Dijital reklam Ajanslari




SMUP Bulten, asagidaki hedef kitlelere
ulasmayl amacglayarak sosyal medya ve
dijital pazarlama sektdriundeki genis bir
okuyucu kitlesine hitap edecektir.

Sosyal Medya Uzmanlari ve

Dijital Pazarlama Profesyonelleri
Sektoruniginde bulunan profesyoneller

Pazarlama Profesyonelleri
Pazarlama stratejilerini gelistiren ve uygulayan profesyoneller

Marka Sahipleri
Kendi iglerini yoneten ve markalarini dijital dunyada
guglendirmek isteyen igletme sahipleri

3
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Reklam Ajanslari
Dijital reklamcilik ve pazarlama hizmetleri sunan
ajanslar

Belediyeler

Belediyeler ve yerel yonetimler

Ust Duzey Sirket Yoneticileri
Buyuk sirketlerin Ust duzey yoneticileri

KOBi'ler

Dijital pazarlama ve sosyal medya stratejilerini geligtirmek
isteyen kucuk igletme sahipleri ve yoneticiler

Resmi Kurum Yéneticileri

Kamu sektorinde galisan yoneticiler




wWww.ozgurkahya.com

+90.542 243 3957
90.288 606 0600

+

Dijital Pazarlama & PR Reklam Ajansi Hizmetleri
Avrupa Birligi - Kosgeb Hibe Programlari Danismanligi
Kurumsal Iletisim & Sosyal Medya

Yildirim Mah.Ulug Sk. No :31/A 15%
Lileburgaz - KIRKLARELI

info@ozgurkahya.com




SMUP Bulten, genis bir okuyucu kitlesine, sosyal medya ve dijital pazarlama alanindaki
guncel geligmeleri ve en iyi uygulamalari sunarak sektordeki bilgi paylasimini ve isbirligini
tesvik etmeyi amaclar.

Genis ve Nitelikli Okuyucu Kitlesi

SMUP Bulten, sosyal medya ve dijital pazarlama alaninda ¢aligan uzmanlar,
profesyoneller, marka sahipleri, reklam ajanslar, ust duzey yoneticiler, KOBI'ler, resmi
kurum yoneticileri ve belediyeler gibi genis bir hedef kitleye ulasir. Yaklasik S milyon
bireysel kisiye ulagtinimasin hedefledigimiz bultenimiz, reklamverenlerin urun veya
hizmetlerini gesitli sektorlerdeki potansiyel musterilere ulastirmalari igin mukemmel bir
firsattir.

Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya Odakli icerikler

Bultenimiz, en son dijital pazarlama trendleri, sosyal medya stratejileri, reklamecilik
yaklasimlari ve is dunyasindaki teknolojik gelismeler hakkinda degerli icerikler sunar. Bu
icerikler, okuyucularimizin sektorel bilgi duzeyini artirirken, reklam verenlerin de hedef
kitlesine daha kolay erismelerine yardimci olur.

Etkileyici Istatistikler
SMUP Bulten, duzenli olarak guncellenen etkileyici istatistikler sunar. Her ayin sonunda,
bultenimizin acilma oranlari, tiklama oranlar, paylasimlar ve etkilesimler hakkinda detayl

raporlar sunarak reklam verenlere kampanyalarinin etkisini olgme ve iyilestirme firsati
saglar.



Ozgiin Reklam Secenekleri

Reklamverenler, bultenimizde 6zgun reklam secenekleriyle hedef kitlesine
ulasabilirler. Ozel e-posta ilanlari, icerik sponsorluklari ve banner reklamlar gibi
secenekler, reklam kampanyalarinizi 6zellestirmenize olanak tanr.

igerik isbirlikleri
SMUP Blulten, icerik isbirlikleri yapmak isteyen markalar icin de miukemmel bir

firsattir. Reklamverenler, bultenimizde 6zgln icerikler Ureterek hedef kitlesine
degerli bilgiler sunar.

Topluluk Katilimi

Okuyucularimiz, iceriklere yorumlar yapma, geri bildirimde ve katkida bulunma
firsatina sahiptir. Dolayisi ile SMUP Bulten reklam verenlerin potansiyel
musterileriyle dogrudan etkilesimde bulunma sansini artirir.

SMUP Bulten, sosyal medya ve dijital pazarlama dunyasina ulasmak isteyen
reklam verenler icin ideal bir platformdur. Genis ve nitelikli bir okuyucu kitlesi,
guncel icerikler, etkileyici istatistikler ve 6zgun reklam secenekleri ile reklam

kampanyalarinizi basariya ulastirmak icin mukemmel bir firsattir.

Reklam vermek veya isbirligi yapmak igin bizimle iletisime geg¢in
ve dijital dinyada varliginizi gt¢lendirin!



Reklam Secgenekleri ve
Fiyatlandirma

Reklam Sec¢enekleri

- Tam sayfa reklam

« Yarim sayfa reklam
. Banner reklam

. igerik sponsorlugu

Fiyatlandirma

Reklam segeneklerimiz gesitlilik gosterir ve ihtiyaciniza uygun birgok
segenek bulunur.

Fiyatlandirma, segtiginiz reklam turine, boyutuna ve sikligina bagl olarak
degisiklik gosterebilir. Reklam kampanyanizin buyuklugune ve slresine gore
ozel fiyatlandirma secenekleri sunabiliriz.

Icerik sponsoriugu
Belirli bir makale veya editoryal icerikte sponsor olarak yer alabilirsiniz.
(Ayrnintilar icin iletisime gecinl)

Ozel Teklifler ve indirimler

Duzenli reklam verenlere ozel teklifler ve indirimler sunuyoruz.

Daha fazla bilgi ve 6zel bir teklif icin bizimle iletisime gecgin!




25.000'in Uzerinde dijital
pazarlama profesyoneli SMUP
Bllten okuyor. Onlara soylemek
istediginiz bir sey var mi?

Hedef kitlenize 6zel
¢ézumler igin
reklam@smup.com.tr



SEN DE ADINI
GENI$ KiTLELERE
DUYUR!

Size en yakin il temsilcimizle veya SMUP genel
merkezimizdeki arkadasglarimizla géruserek teklif
alabilirsiniz. SMUP Uyelerine tam sayfa reklam bedeli
sadece 200 TL+KDV dir. IBAN icin lutfen iletisime geginiz.

SMUP Genel Merkez

Telefon: E-Posta:

Ofis: +90 232 48382 50 reklam@smup.com.tr
Mobil: +90 532 779 15 57

WhatsApp : +90 532 779 15 57



SMUP lyelerimize lcretsiz
VCard hizmeti veriyoruz.

Hemen www.smup.com.tr
uzerinden abone ol ve licretsiz

VCard'ini kullanmaya basla.

Gok yakinda Kisiyi




WWW.Smup.com.tr
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www.linktr.ee/smup



