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UCRETSIiZ ORNEK / 2026

Bu kitap size
ne kazandiracak?

Reklam hazirligindan musteri raporuna uzanan bir ¢calisma dizeni.

Bir reklami yayinlamak baslangigtir. Hangi is sonucunu aradiginizi, onu nasil 6lgeceginizi
ve musteriye nasil aciklayacaginizi da bilmeniz gerekir.

01 igletmeyi anlamak

Musteri gérismesini brief ve hedef kartina déntstirmek.

02 Kampanyayi hazirlamak

Kanali, mesaji, hedef sayfayi ve bltge sinirini birlikte kurgulamak.

03 Olgiimii kontrol etmek

Tiklama, basarih form, nitelikli talep ve satis arasindaki farki gérmek.

04 Yapay zekayla ¢calismak

ChatGPT komutlarini kullanmak; taslak, arac yetkisi ve yayin onayini ayirmak.

05 Sonucu agiklamak

Excel érnekleriyle maliyeti, ROAS'I, iadeyi ve ticari sonucu yorumlamak.

06 Musteriyle calismak

Hizmet kapsamini, fiyatlandirma yontemini, s6zlesmeyi ve teslimi dliizenlemek.
Kimler igin?

Meslege yeni baslayanlar, calisma dizenini gelistirmek isteyen reklamcilar ve aldigi hizmeti daha
iyi degerlendirmek isteyen igsletme sahipleri igin.
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Kitabin icinde neler var?

26 bolum - 114 sayfa - 2026 / Surim 1.3
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Ayrica uygulama defteri, sikga sorulan sorular, terimler s6zlligu ve kaynaklar.

Reklamci neyin sorumlulugunu alir?

isletmeyi anlamadan kampanya kurulmaz

Hangi sonucu blylitmek istiyoruz?

Olciimiin temeli

Reklam hesabini adim adim kurmak

GA4, Tag Manager ve izinli 6lgim altyapisi

Reklam mesaji ve kreatif Gretimi

Bltce ve deneme plani

lyi sonucu biyiitmek ve 6lgekleme sinirlari

Meta'da reklamin isleyisi

Google Search, Shopping, YouTube ve Performance Max
Linkedin ve B2B musteri kazanimi

Maps ve yerel igletme reklamlari

TikTok'ta video, otomasyon ve 6lgiim

Microsoft Advertising ve Yandex

Reklamdan satisa veri dongusu

Rapor okumak ve dogru midahale etmek

Musteriyle ¢alismak ve glven kurmak

ilk uygulama projesi ve uzmanlagma

ilk misteriyi bulmak, teklif vermek ve hizmetinizi fiyatlandirmak
2027 ve sonrasli - Reklamciligin yeni isleyigsi

ChatGPT ve eklentilerle Google ve Meta reklam kurulumu
Meta veya Google reklam hesabi kapanirsa

Freelance ve ajans igin reklam sozlesmesi érnekleri

Dijital reklamin gézden kacgan incelikleri

Kendinizi test edin. 30 soruda dijital reklam uzmani misiniz?

Sagdaki numaralar tam kitabin sayfa numaralaridir.
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KITAPTAN ORNEK / BOLUM 17 / TAM KITAPTA SAYFA 46

Ornek 1 — En ucuz form her zaman en iyi miisteri degildir
EGITIM SENARYOSU — KURGU VERI

A B € D E F

2 Miisteri taleplerinin niteligi

3 Kurgu veri. Gergek reklam veya miisteri sonucu degildir.

4 Ornek dénem 1-7 Ekim 2026. Rapor tarihi 12 Ekim 2026. Para birimi TL.

5 Harcama (TL) 7,800.00 Form 90 Nitelikli 33

6 CPL (TL) 86.67 CPQL (TL) 236.36 Nitelik orani 36.7%

8 Kampanya Harcama (TL) Nitelikli talep Form maliyeti (TL) r‘:'ilt::ii:’(:ﬁt?.:_el_’;

9 Meta kullanim 2,400 40 8 60.00 300.00
10 Meta 6l¢l 1,800 20 10 90.00 180.00
11 Search masa 3,600 30 15 120.00 240.00
12 Toplam 7,800 90 33 86.67 236.36

14 Ucuz form ile dusulk nitelikli talep maliyeti ayni degildir.

15 Meta kullanim: 60 TL/form, 300 TL/nitelikli talep. Meta 6lgi: 90 ve 180 TL.

Sekil 17.1. Kurgu verilerle hazirlanmis Excel raporu. CPL form basina maliyeti, CPQL nitelikli talep basina
maliyeti gésterir.

Ornek isletme acilir masa satiyor. Nitelikli talep, hizmet verilen bélgede bulunan, Griiniin
Olcllerini inceleyen ve gergek teklif isteyen kisi olarak tanimlanmis. Bu tanim bir satis
garantisi degildir. isletme baska bir nitelik tanimi kullanacaksa rapor baslamadan énce yazili
hale getirir.

Meta kullanim kampanyasi 2.400 TL harcayip 40 form toplamis. Form maliyeti 60 TL. Bu
formlarin sekizi nitelikli. Nitelikli talep maliyeti 300 TL.

Meta 6lgt kampanyasi 1.800 TL harcayip 20 form toplamis. Form maliyeti 90 TL. On form
nitelikli. Nitelikli talep maliyeti 180 TL.

Search masa kampanyasi 3.600 TL harcayip 30 form toplamis. Form maliyeti 120 TL. On
bes form nitelikli. Nitelikli talep maliyeti 240 TL.

Sadece form maliyetine bakinca ilk Meta kampanyasi 6ne ¢ikiyor. Nitelikli talep maliyetinde
ise ikinci Meta kampanyasi daha iyi gértintiyor. Ayni veriden iki ayri karar ¢gikmasinin nedeni,
iki ayri sonug élgmemiz.

Hesap basittir. Form maliyeti = harcama + form sayisi. Nitelikli talep maliyeti = harcama +
nitelikli talep sayisi. Nitelik orani = nitelikli talep + form sayisi.

ilk kampanyada 2.400 + 40 = 60 TL. Ardindan 2.400 + 8 = 300 TL. Nitelik orani 8 + 40 =
yiizde 20. ikinci kampanyanin nitelik orani yiizde 50. Rakami diizgiin yazmak kadar hangi
paydanin kullanildigini bilmek de gerekir.

Bu 6rnekte toplam 7.800 TL harcama, 90 form ve 33 nitelikli talep var. Toplam form maliyeti
86,67 TL, nitelikli talep maliyeti 236,36 TL. Kampanya maliyetlerinin basit ortalamasini
almadik. Toplam harcamayi toplam sonuca bolduk.

Gergek calismada platformlarin dénisim sayilarini bdyle rahatga toplamayin. Ayni kisi hem
Meta hem Google tarafindan kendine atfedilmis olabilir. Bu kurgu tabloda satirlar birbirinden
ayri kabul edildi. Gergek musteri raporunda tekil musteri kaydi, kaynak tanimi ve mikerrer
kayit kontrolu gerekir.
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Okumaktan uygulamaya

Tam kitapla birlikte kullanabileceginiz ¢alisma dosyalari.

Excel rapor ornekleri

Form ve nitelikli talep maliyeti; siparis, iptal, iade ve katki hesaplari. Formulleri inceleyip
kendi verinizle galisabilirsiniz.

Diizenlenebilir uygulama defteri

Brief, hedef, dlgum, kreatif, butge, yayin kontrolU ve karar kayitlari icin doldurulabilir
calisma formlari.

Kitap i¢cindeki uygulama ornekleri

ChatGPT promptlari, adim adim hazirlik akiglari, freelance ve ajans s6zlesme taslaklari,
aciklamali 30 soruluk degerlendirme testi.

Bu ornekte ne gordiunuz?

Bir sonraki kararin yalnizca en ucuz forma bakilarak verilemeyecegini anlatan gergek bir
kitap sayfasi. Sayfadaki rakamlar acikc¢a isaretlenmis egitim verileridir; yasanmis musteri
sonucu degildir.

Tam surum

114 sayfalik kitap, Excel rapor drnekleri ve dizenlenebilir Word uygulama defteri birlikte
hazirlanmistir. Bu Ucretsiz dosya tam kitabin ve eklerin yerine gecmez.

Kitabi1 satin almak icin tiklayiniz

https://www.shopier.com/smup/51844694
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